
1

Opportunity Day 2018            :Operating Results
26.3.2019



Major Shareholders

Major Shareholder #Shares % Shares

1. Mr.Chatchawe Vatanasuk 180,459,643 29.68

2. Mr.Thanutum Kiatphaibool 56,261,643 9.25

3. Thai Life Insurance PCL 19,250,000 3.17

4. Thai NVDR Company Limited  18,815,008 3.09

5. Mr.Chanaphan Piriyaphan 15,247,000 2.51

6. Mr.Nuthajak Liengchayetz 14,500,000 2.38

7. Mr.Petch Phaewphraikul 11,467,771 1.89

8. LGT Bank (Singapore) LTD 9,405,800 1.55

9. Mr.Chanit  Suwanparin 8,933,572 1.47

10.Mr. Chaiyachet  Sriwaleephan 8,290,510 1.36

As of Mar 11, 2019
Total Shareholders       4,332 
• Thai Shareholders 4,327         
• Foreign Shareholders 5
 

% Shares of Minor Shareholders
(% Free float) = 58%
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Our Business IN 2018

B2B 88% B2C 12%

Year B2B B2C

2016 88% 12%

2017 84% 16%
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Our Business IN 2018

B2B 88% B2C 12%



TACC B2B business

7

covers 3 segments in beverages
B2B(Exclusive for 7-Eleven)

1 2 3
Cold Beverage 
Dispenser

2018
Core Flavor : Espresso, 
Latte, Milk Tea 
Optional core : Hershey’s
Seasonal Flavor : Lychee 
berry, Thai coffee 

10,000++ outlets

Non Coffee Menu 
@ All Café coffee corner

2018
Core Flavor : Thai Milk Tea, Matcha Green Tea, 
Lemon Ice Tea
Optional core : Fruit Yogurt
Seasonal Flavor : Lychee berry, Unicorn and 
Topping project

5600++ outlets

Hot Beverage
Dispenser  

618 outlets
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2018 B2B new Flavor
Drive category excitement via new news

Cold Beverage 
Dispenser

Non Coffee Menu 
@ All Café coffee corner1 2

Optional Core
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B2C Business IN 2018

B2B 88% B2C 12%
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2018 TACC B2C business

covers 4 segments in category
B2C(TACC own brand)

RTD Beverage 
Instant Mix BeverageBakery Business

2 3

Stationary business

4

Character business

1



TACC B2C business

B2C(TACC own brand)1

5 years Contract : 2018-2021
7 countries territory : CMLV + Thailand + Sing/ Mal 
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2018 TACC B2B business
Convenience store premium Program
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2018 TACC B2B business
FMCG Premium and Merchandising 
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2018 TACC B2C business
Expanding a smile portfolio



Assigned as partner for non carbonated beverage in A&W Thailand 

8 Stores: 
สาขา MRT สถานเีพชรบรุ ี สถานพีระราม 9 
สถานสีขุมุวทิ สาขาแฟชนัไอซแ์ลนด ์
สาขาปมั ปตท.วภิาวด ี30 สาขาปมั ปตท.
สขุาภบิาล 3 สาขาปมัเชลล ์บางนา-กม.6 และ
สาขาปมับางจาก กาญจนาภเิษก-บางบอน 
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2018 TACC B2C business
Expand TACC Foot print to Food service channel



Expansion to Food HORECA channel B2C (TACC’s Brand)

Hot and Cold
Dispenser machine
6 hot & Cold menu
: Coffee
: Chocolate
: Honey Lemon 

8 Stores: 
สาขา MRT สถานเีพชรบรุ ี สถานพีระราม 9 
สถานสีขุมุวทิ สาขาแฟชนัไอซแ์ลนด ์
สาขาปมั ปตท.วภิาวด ี30 สาขาปมั ปตท.
สขุาภบิาล 3 สาขาปมัเชลล ์บางนา-กม.6 และ
สาขาปมับางจาก กาญจนาภเิษก-บางบอน 
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2018 TACC B2C business
Expand TACC Foot print to Food service channel



Agenda 
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Sales Revenue

Million Baht

1,177
1,281 1,289

2016 2017 2018

+0.62%
y-o-y

+8.90%
y-o-y

1. Cold Beverages Dispenser
2. All Café
3. A Smile, Twist Donut
4. Character Business 

UP
SIDE : 
8% 
Growth

Cambodia  
DOWN
SIDE
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101.83
112.47

71.30

2016 2017 2018

 Net Profit 

+10.45%
y-o-y

million baht

2016 2017 2018
%Net Profit  to Sales Revenue 8.60% 8.78% 5.50%

The decrease in net profit was 
driven by
1. The decline of gross margin 
from the cost of sugar tax and by 
the discounted selling price in 
Green Tea for export sales.
2. The increase of selling 
expense from write off bad debt 
in oversea account receivable.
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Gross Profit Margin (%)

31.95% 31.83%

29.83%

30.22%

25.59%

29.40%

30.65%

28.76%

1Q 2Q 3Q 2018
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2017

2018



Total Asset
(Million baht)

Total Liability 
(Million baht)

Equity
(Million baht)

934 948 964

2016 2017 2018

278 283 304

2016 2017 2018

656 665 660

2016 2017 2018

สว่นใหญเ่กดิจากเงนิ
ลงทนุชวัคราวเพมิขนึ จาก
การปลดคําประกันเงนิฝาก 

และเงนิสดรับจาก
การดําเนนิงาน

สว่นใหญเ่กดิจาก
เจา้หนกีารคา้ และ
เจา้หนอีนื จากยอด
หนทียีังไมถ่งึกําหนด

ชาํระ

จา่ยเงนิปันผล
ประจําปีและการจา่ยเงนิ

ปันผลระหวา่งกาล 
รวม 79 ลบ.
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Dividend payment 
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0.06

0.09

0.040.04

0.08

0.09 0.09

0

0.05

0.1

2015 2016 2017 2018

Interim Year

(Baht per share)

0.14

*รออนุมัตจิากที
ประชมุ AGM 2562

0.18 0.13



TACC’s Ratio 
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Financial Ratio เกณฑ์ ปี 2561 ปี 2560

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง (Liquidity Ratio)
อัตราสว่นสภาพคลอ่ง/Current Ratio (เทา่/X) > 2 2.97 3.05

อัตราสว่นสภาพคลอ่งหมนุเร็ว/Quick Ratio  (เทา่) > 1 2.74 2.83

ระยะเวลาเก็บหนเีฉลยี/Average Collection Period (วนั) เครดติเทอม 45-60 91 81

ระยะเวลาชาํระหน/ีAverage Payment Period (วนั) เครดติเทอม cash-60 73 68

ระยะเวลาขายสนิคา้เฉลยี/Average Sale Period (วนั) < 15 16 11

อตัราสว่นแสดงความสามารถในการหากาํไร (Profitability Ratio)
อัตรากําไรขันตน้/ Gross Profit Margin (%) > 29% 28.76 % 30.22 %

อัตรากําไรสทุธ/ิ Net Profit Margin (%)  > 8.0% 5.50 % 8.72 %
EBITDA (%) > 10.0% 8.84 % 12.24 %

อัตราผลตอบแทนผูถ้อืหุน้/ Return on Equity (%) > 16% 10.76 % 17.03%

อัตราผลตอบแทนจากสนิทรัพย/์ Return on Assets (%) > 11% 7.46 % 11.95%

อตัราสว่นวเิคราะหน์โยบายทางการเงนิ (Financial Policy Ratio)

อัตราสว่นหนสีนิตอ่สว่นของผูถ้อืหุน้/ Debt to Equity Ration (เทา่) < 1.0 0.46 0.42

สรปุ โดยภาพรวมอัตราสว่นทางการเงนิอยูใ่นเกณฑท์กํีาหนด  ** ยกเวน้อัตราระยะเวลาเก็บหนเีฉลยี และกําไรขันตน้
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2019 TACC Business

2019
Target to revenue 
grow by 
15% -20%
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SWOT  

20
18

 

Counter drinks 
@7-11
a smile bakery

S

W
O

T

Zenya RTD 
GreenTea

QSR Channel
Character BU

Sugar Tax

Growth 
>12%

0 Revenue

Hershey’s 
San-X
A&W

GP Q1 = 25%
GP Q2 = 29%
GP Q3 = 30.6% 

20
19

S

W
O

T

Counter drinks @7-11
a smile bakery
Character BU.

Zenya Cambodia
China
QSR Channel

Government 
Regulation
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2019 TACC Business

B2B B2C

Continue the success of 2018 B2B and aggressively drive B2C business
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2019 onward B2B business 

Drive DISPENSER category equity via global brand

Optional core at 7-11
nationwide

Optional core: รสชาตทิวีางขายตลอดทังปี 
เฉพาะสาขาทมีจํีาหน่าย

TACC 
is a Representative 

Agent 
of Hershey’s 

Beverage 
in CP group 

HORECA+QSR 
channel
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Q1 2019 B2B new Flavor
Drive category excitement via new news

Cold Beverage 
Dispenser

Non Coffee Menu 
@ All Café coffee corner1 2
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2019 TACC B2C business

NEW
GET COOLER, 
GET FRESHER

Re enter to Cambodia market with superior brand proposition &reliable partnership



2019  Business strategy pillars
Continue to solidify strength &expand to potential. 

2+1Key characters

5 Business industry

Entertainment 
& Café

Retail Business

Consumer 
merchandising

Food Non-Food

CVS Hypermarket

Institution : Banking, 
Credit card

Transportation

4 Focus Countries

2019 TACC B2C business
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Q&A

T.A.C. Consumer PCL
9/231-233 Ramkhamhaeng Road,
Suanluang, Bangkok 10250

www.tacconsumer.com
https://www.facebook.com/TACConsumer

IR Contact :
Tel : +66-2-717-2898#77
Fax : +66-2-717-2899
Email : ir@tacconsumer.com
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Thank you
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