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“เราจะเป็นบรษัิทชั Ѹนนําทีѷเชีѷยวชาญในการสรา้งสรรคเ์ครืѷองดืѷม
และสนิคา้ไลฟสไตลใ์หเ้ป็นทีѷรูจ้กัในตลาดอาเซยีน เพืѷอใหท้กุคนมคีณุภาพชวีติทีѷดี”

VISION

“To be a leading company in ASEAN offering beverages and 
Lifestyle products to promote everyone’s well-being”.

Major Shareholders

ณ วนัทีѷ 25 สงิหาคม 2560
ผูถ้อืหุน้สญัชาตไิทย 5,188 ราย
ผูถ้อืหุน้สญัชาตติา่งดา้ว       4 ราย

รวม 5,192 ราย

% การถอืหุน้ของผูถ้อืหุน้รายยอ่ย
 (% Free float) =     55%

ผูถ้อืหุน้รายใหญ่ จาํนวน (หุน้) %หุน้

1. นายชชัชว ี วัฒนสขุ 179,145,143 29.46

2. นายทนุธรรม  เกยีรตไิพบลูย์ 70,041,743 11.52

3. บรษัิท ไทยประกนัชวีติ จํากดั (มหาชน) 19,385,000 3.19

4. นายชนติ  สวุรรณพรนิทร์ 14,888,572 2.45

5. นายณัฐจักร ์ เลยีงชเยศ 14,500,000 2.38

6. นายเพชร  แพรวพรายกลุ 13,453,371 2.21

7. นายไชยเชษฐ ์ สวีลพัีนธ์ 11,037,110 1.82

8. นายชนะพันธุ ์ พริยิะพันธุ์ 10,809,700 1.78

9. นายพรีเจต  สวุรรณนภาศรี 8,000,000 1.32

10. นางพณิพอน  ทับทมิจรูญ 7,727,500 1.27

VDO Opportunity day
https://www.set.or.th/set/oppdaybycompany.do?
language=th&country=TH&searchBy=company&namePart=&sy 
mbol=TACC&submit=
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Key Milestones 2017  

มกราคม
• เปิดตัวเครอืงดืѷมชกํูาลัง

ยีѷหอ้ “Jump Start” วาง
จําหน่ายในประเทศ
กมัพชูา

• วางจําหน่ายโดนัท
“อะ สไมลล”์ รสชาติ

ใหม่ คอื รสชอ็กโกแลต

กุมภาพนัธ์
รับรางวัล “SME ยัѷงยนื”  โดย 
CPALL ร่วมกบัสํานักสง่เสรมิ
วสิาหกจิขนาดกลางและขนาด
ย่อม (สสว.) และกรมสง่เสรมิ
อตุสาหกรรม (กสอ.) กระทรวง
อตุสาหกรรม 

มนีาคม  
วางจําหน่ายเครอืงดืѷม
Zenya Mocktail

เมษายน 
วางจําหน่ายเครืѷองดืѷม 
“มะม่วง โยเกริ์ตปัѷน” 
ใน All Café มุมกาแฟ
สดของรา้น 7-Eleven• Award of achievement• Business Process

ไตรมาสทีѷ 2/2560 
ตดิตัѸงครบ 540 เครืѷอง 

กรกฎาคม      
วางจําหน่ายเครืѷองดืѷม “แอปเปิѸล 
โยเกริต์ปัѷน” ใน All Café มุมกาแฟ
สดของรา้น 7-Eleven

มถิุนายน      
ไดรั้บคะแนน AGM Checklist 
ปี 2560 ทีѷ 98 คะแนน  จากการ
ประเมนิคณุภาพการจัดประชมุ
ผูถ้อืหุน้  

TACC ถกูจัดอยู่ใน ESG 100 จาก
การประเมนิขอ้มูลดา้นสิѷงแวดลอ้ม 
สังคม และธรรมาภบิาล โดย
สถาบันไทยพัฒน์



Agenda
 Financial Figures
 Our Business in 1stH2017
 Business Direction for

second half
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Sales Revenue
Million Baht

1,004.00

1,177.00

283.22
283.30

296.52
329.79

579.74
613.09

2015 2016 1Q16 1Q17 2Q16 2Q17 6M16 6M17

+5.75%
vs. y-o-y

+17%
vs. y-o-y

2.97% 3.20%
2.80%

3.10%

0%

1%

2%

3%

4%

5%

2016 1Q2017 1H2017 2017F
Growth

การเตบิโตของดัชนอีตุสาหกรรมคา้ปลกีครึѷงปีแรก

ทีѷมา: หนังสอืพมิพก์รุงเทพธุรกจิ ฉบับวันทีѷ 2 สงิหาคม 2560
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%Mix between of 7-Eleven & Non 7-Eleven

90% 88% 87% 87%

10% 12% 13% 13%

2015 2016 6M16 6M17

7-Eleven Non 7-Eleven
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68.00

101.83

23.29 25.83 27.08 31.14

51.00
56.97

2015 2016 1Q16 1Q17 2Q16 2Q17 6M16 6M17

 Net Profit 

+11.70%
vs. y-o-y

Growth Drivers 
An increase of the 
Net Profit was driven by 
the focus on sales of 
high margin products.

million baht

2015 2016 6M16 6M17
%Net Profit  to Sales Revenue 6.75% 8.60% 8.75% 9.21%

+50%
vs. y-o-y
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Gross Profit Margin (%)

30.66%
30.40%

30.77%
31.88%

2015 2016 6M16 6M17 %Selling and Administrative 
Expenses to total revenue

224 237 117 130 

22.10%
20.00%

20.10% 20.96%

0%0

100

200

300

2015 2016 6M16 6M17
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Total Asset
(Million baht)

807

934 912

2015 2016 6M17

Total Liability 
(Million baht)

192

278
248

2015 2016 6M17

Equity
(Million baht)

615

656
664

2015 2016 6M17



สรปุ อตัราสว่นทางการเงนิอยูใ่นเกณฑท์ีѷเหมาะสม (เกณฑ ์ต ัҟงจากฐานปี 2559)
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TACC’s Ratio 

Financial Ratio standard 6M2017 Dec 2016

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง (Liquidity Ratio)
อัตราสว่นสภาพคลอ่ง/Current Ratio (เทา่/X) > 2 3.36 3.06
อัตราสว่นสภาพคลอ่งหมุนเร็ว/Quick Ratio  (เทา่) > 1 3.13 2.91

ระยะเวลาเก็บหนีѸเฉลีѷย/Average Collection Period (วัน)
เครดติเทอม 

45-60 70.51 60.52

ระยะเวลาชาํระหนีѸ/Average Payment Period (วัน)
เครดติเทอม 
cash-60 66.34 59.87

ระยะเวลาขายสนิคา้เฉลีѷย/Average Sale Period (วัน) < 15 11.13 8.95
อตัราสว่นแสดงความสามารถในการหากําไร 
(Profitability Ratio)
อัตรากําไรขั Ѹนตน้/ Gross Profit Margin (%) > 30% 31.88% 30.35%
อัตรากําไรสทุธ/ิ Net Profit Margin (%) > 8.0% 9.21% 8.60%
EBITDA (%) > 10.0% 12.87% 11.80%
อัตราผลตอบแทนผูถ้อืหุน้/ Return on Equity (%) > 16% 17.26% 16.02%
อัตราผลตอบแทนจากสนิทรัพย/์ Return on Assets (%) > 11% 12.34% 11.70%
อตัราสว่นวเิคราะหน์โยบายทางการเงนิ
(Financial Policy Ratio)
อัตราสว่นหนีѸสนิตอ่สว่นของผูถ้อืหุน้/ Debt to Equity Ration (เทา่) < 1.0 0.37 0.42



Agenda
 Financial Figures
 Our Business in 1stH2017
 Business Direction for

second half
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TACC has been named as

Key Strategic Partner.

We prosper together.

Remark: 7-Eleven Partner’s Classification: 1. Key Strategic Partner  2. Strategic Partner 
3. Partner 4. Supplier

 TACC has been a partner with

CP ALL PLC for over 15 years.

 TACC was awarded “Partnership

Award 2013” in the category of

“Best of Business Growth” from CP

ALL PLC.

 TACC was one of CP ALL PLC’s key

strategic partners since 2014.
 TACC granted an Exclusive

Contract from CP ALL PLC.

 TACC was awarded “7-Eleven SME

Sustainable 2017”จัดโดย CPALL สํานักสง่เสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) 
และกรมสง่เสรมิอตุสาหกรรม (กสอ.) กระทรวงอตุสาหกรรม
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TACC’s Focus

B. Bakery

C. Stationary

D. Non Food

E. Cosmetics

A. Beverage

 7-Eleven is a dominant  CVS in Thailand with
10,000 outlets nationwide.

 TACC has tried to expand our business in other
areas of 7-Eleven beside the beverages one.

 One of TACC’s tools for Risk Management.
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TACC covers 3 segments of beverages

Hot Beverage
Dispenser  

Cold Beverage 
Dispenser

Core Flavor : Espresso, 
Latte, Milk Tea 
Seasonal Flavor : Thai black 
coffee, Honey lemon etc.

1 Non Coffee Menu 
@ All Café coffee corner2

3

A. Beverage
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Show case: TACC’s Innovation RTD Mocktail
in zip lock bag

Price : 30 Baht 
Store : 5,000 outlets in 7-Eleven

2Q 2017
A. Beverage



TACC’s 
Bakery

16

Bakery

Leveraging TACC’s strength
to capture new valued business 

with Bakery Business

B. Bakery

Obstacle: Shelf life 
of the lining up 

new flavors.

On shelf 28 August 2017

Twist Donut
Price 15 Baht
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TACC’s Focus

Australia

Cambodia

Thailand

Beverages
China

2017

Cambodia
Jump Start By Zenya

Energy Drink
Zenya RTD

Non

We focus on beverage mainly, 
It’s because of our expertise, 
experience for over 15 yrs. 
All are under our own brands.
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TACC Portfolio

Functional 
Coffee

Instant Powder drink 
“Na Arun”

RTD Green TEA

Powder Mix Beverage

TACC Core Brands

TACC non-Core Brands

Non
1.Cambodia Energy Drink

2.China

3.Australia

4.Thailand Instant Powder drink 
“Na Arun”

Non



Zenya Cambodia
: Zenya Cambodia

As of 21 August 2017

365,943
July 2017 August 2017 Change

336,708 365,943 +8.68% 19

Non

5 Caps for 1 Zenya bottle



Jump Start

: Jump Start Cambodia by Zenya
As of 21 August 2017

125,243
July 2017 August 2017 Change

117,623 125,243 +6.48%
20

Non



Key Players
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0.62/CAN

0.50/CAN

0.50/CAN

0.50/CAN

0.50/CAN

Price: US$

1.Bacchus

2.Red Bull

3.Carabao

4.Sting

5.Samurai

0.62/CAN

Non



Sawasdee

22

Distributor
Incremental revenue in Feb 2017

Non



Sawasdee Market T-Mall

23

Non



Sawasdee Blogger Review

24

Non
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 Financial Figures
 Our Business in 1stH2017
 Business Direction for

second half



Group To Fix To Do More
Bakery

Zenya in Cambodia  Sawasdee in offline channel,
China

 Dubai, Na Arun

Non

26

To Fix & To Do More

?
On November



Bakery

Twist Donut 
Price 15 Baht 

27

To Fix 

Zenya Cambodia
Non



Sawasdee China

Offline >> Family Mart
When?
 Listing in September
 On Shelf in October

28

To Do more 

Na Arun

Non

Dubai Global village
When?
 October 2017- March 2018



As Plan
Group Planed

Drinks in Dispenser 

Cold      Hot              All Café

Jump Start

Non

29

1 2 3

4



1  Cold Beverage Dispenser

What?
 Global Brand

When?
 November

Seasonal flavor

30

As Plan



Placement
Total 540 units
**YTD June.
Cups Sold
**YTD June.

7-Eleven outside Gas Station      

With 3-in -1

365

50+ 13

6

With 3-in -1

units

Cups/store/day*

7-Eleven in Gas station

540 units, 2017 Target Total =  750 units
*Plan to relocate.

2   Hot Beverage Dispenser

31

Without 3-in -1

169

20

As Plan



3   All Café

Yogurt as additional pillar

32

As Plan



Sanrio two groups
 Cosmetics   7 Skus
 Non Food     7 Skus

When ?
 4Q2017

33

4  Sanrio

As Plan
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Non

“TOTAL” Gas Station in Phnom Penh

As Plan
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TACC in 2020

65%35%

%Mix between of 7-Eleven & Non 7-Eleven

7-Eleven Non 7-Eleven
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Q&A

T.A.C. Consumer PCL
9/231-233 Ramkhamhaeng Road,
Suanluang, Bangkok 10250

www.tacconsumer.com
https://www.facebook.com/TACConsumer

IR Contact : Panjaporn Roeksomboon
Tel : +66-2-717-2898#77
Fax : +66-2-717-2899
Email : ir@tacconsumer.com




