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Company Background 
ประกอบธุรกจิจดัหา ผลติ และจาํหน่ายเครอืงดมืประเภทชาและกาแฟ เพอืจาํหน่ายให้แกลู่กคา้ผา่นช่องทางการจาํหน่ายทัง

ในประเทศและตา่งประเทศ โดยผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ สามารถแบ่งไดเ้ป็น  กลุม่ คอื . กลุม่ผลติภณัฑท์ีบรษิทัฯ รว่มพฒันา

กบัพนัธมติรทางธุรกจิ (B B) ไดแ้ก ่ผลติภณัฑ์เครอืงดมืในโถกดทเีป็นรสชาตหิลกั เชน่ กาแฟเย็นและชานม จาํหนา่ยในรา้น

-Eleven, ผลติภณัฑ์เครอืงดมืปรงุสาํเรจ็ชนดิผงพร้อมชงจําหน่ายให้กบัรา้น All Café ผลติภณัฑ์ทบีรษิัทฯ ร่วมพฒันาเพอื

จาํหนา่ยเป็นครงัคราวหรอืตามฤดูกาล และเครอืงกดเครอืงดมืร้อนแบบอตัโินมตั ิ (Vending Machine) . กลุม่ผลติภณัฑท์ีจดั

จาํหนา่ยภายใตต้ราสนิค้าของบรษิัทฯ (B C) ไดแ้ก ่ชาเขยีวพร้อมดมื ตรา "เชนยา่", กาแฟปรงุสําเร็จ ตรา "วสีลมิ", เครอืงดมื

ปรงุสาํเรจ็ชนดิผง ตรา "ชาชา่", ตรา “ณ อรณุ" ตรา "สวสัด"ี และ วุน้นํามะพร้าวตรา “เฮย”์ 

Key Development of Company 
ปี 2556 

 

 

 

ปี 2557 

 

 

 

 

ปี 2558 

 

 

 

ปี 2559 

 เพมิทุนจดทะเบยีนเป็น 20 ล้านบาท และได้รบัรางวลั Partnership Award 2013 “Best of Business 

Growth” จากบมจ. ซพี ีออลล์ 

 ขายธรุกจิแปรรปูอาหารให้กบับรษิทั แฮปปีเชฟ (ประเทศไทย) จาํกดั 

 ซอืทีดนิพรอ้มสงิปลกูสรา้งเพอืใชเ้ป็นโรงงานผลิตเครอืงดมืปรุงสาํเรจ็ชนิดผง 

 เพมิทุนจดทะเบยีนเป็น  ล้านบาท และเรมิจาํหน่ายชาเขยีวนม ชานม และกาแฟปรุงสาํเรจ็ชนดิผงตรา 

“ณ อรณุ” นมทุเรยีนผสมเนอืทุเรยีน นมมะม่วงผสมเนือมะมว่งและชานมไทยปรงุสาํเรจ็ชนดิผงตรา “สวสัด”ี 

 โรงงานของบรษิทัฯ ไดร้บัการรบัรองมาตรฐาน GMP และ HACCP 

 เพมิทุนจดทะเบยีนเป็น 77 ล้านบาท แปรสภาพเป็นบรษิทัมหาชนจาํกดั  

 เพมิทุนจดทะเบยีนอกีจาํนวน 75 ล้านบาท เป็น 152 ล้านบาท  

 เขา้เป็นบรษิทัจดทะเบยีนเมอืวนัท ี2 ธนัวาคม 2558 จาํนวนหุ้นทเีสนอขาย 168 ล้านหุ้น ราคาทีเสนอขาย 

2.88 บาท โดยมทุีนจดทะเบียนและทุนชาํระแลว้เป็นเงนิ 152 ล้านบาท  

 ไดร้บัรางวลั Thailand Trust Mark จากกรมสง่เสรมิการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ 

 ไดร้บัรางวลั Asia Pacific Entrepreneurship Awards 2016 Thailand (APEA) ประเภท MOST  

 PROMISING ENTERPRENEURSHIP AWARD  หรอืนกัธรุกจิทีมแีนวโน้มจะเตบิโตในอนาคต  

 

Revenue Breakdown                                                                      (หน่วย: ล้านบาท) 

โครงสร้างรายได ้ 2556 %  %  % 

.รายได้จากการขายผลิตภณัฑ์

เครืองดืม 
      

     - Business to Business : B2B .  .  773.79 77.02 .  83.65 

     - Business to Customer : B2C .  .  228.86 22.78 162.58 16.16 

2. รายได้จากการขายผลิตภณัฑ์

อาหารแปรรปูจากเนือสตัว ์
.  .  - - - - 

.รายได้อืน .  .  2.06 0.21 1.92 0.19 

รายไดร้วม 1, .  100.00 1,004.72 100.00 1,006.36 100.00 
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APR 2016 
Stock Data 

 (22/4/2559) ( / / )  
   YTD 2015

Paid-up (MB.) 152.00 30.00
Listed share (M.) 608.0 608.0
Par (B.) 0.25 0.25
Market Cap (MB.) 3,708.80 3,027.84
Price (B./share) 6.10 4.98
EPS (B.)  
 

Statistics (22/4/2016) 
 P/E P/BV Div.Yield 

TACC (x) 54.58 6.03 N/A
AGRO – mai (x) N/A         2.43         0.84 
AGRO – SET (x) 20.97        2.26        2.60 
mai (x) 58.67        3.19       1.65 
SET (x) 20.69        1.84        3.37 
    

 
Recent Research 
- 

 
CG Report Score  THSI  List 
 -  - 

 

Shareholder Structure  (DD/MM/YY) 
Shareholder จํานวนหุ้น (M.) %
.นายชชัชวี  วฒันสุข 178.64 29.38
.นายทนุธรรม  เกียรติไพบูลย ์

 -  อนัดบัแรก 
                        91.27       15.01 

.นายชนิต  สวุรรณพรนิทร์                        27.14        4.46 
รายย่อย                                                                    310.95       51.15 
   

Financial Ratios 
  2015 2014

ROE (%) 19.37 93.39
ROA (%)          12.50  17.64 
D/E (X)           0.31   2.27 
GP Margin (%)                       30.66   28.20 
EBIT Margin (%)           6.75    5.15 
NP Margin (%)     
 

Capital Structure                                                                         (MB) 
 2015 2014

Current Liabilities 177.70 174.49
Non-Current Liabilities         13.97    22.11 
Shareholders’ Equity                    86.43  615.04 
 

Operating Revenue 
    
 

กราฟสดัสว่นรายได ้
 

  



Business Plan 
 . เตบิโตควบคู่ไปกับคู่คา้หลัก ด้วยความมุ่งม ันทีจะดําเนินธุรกิจรว่มกันภายใตห้ลักคดิของการเตบิโตอย่าง  

         ยงัยนืและความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกจิตอ่กนั 

. มุ่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑอ์ยา่งตอ่เนืองเพอืสรา้งความแตกตา่งทางธุรกจิ 

. สรา้งช่องทางการจดัจาํหน่ายทงัในประเทศและตา่งประเทศให้แขง็แกรง่มากยงิขนึ 

. เพมิยอดขายสาํหรบัตลาดตา่งประเทศโดยการรกัษาฐานลูกค้าปจัจบุนัและขยายฐานลกูคา้ใหม่เพมิมากขนึ  

. รกัษาความเป็นผูนํ้าในตลาดเครอืงดมืชาเขยีวพรอ้มดมืในประเทศกมัพูชา 
 
 

Investment Theme  

ประเดน็การลงทุนทีน่าสนใจ ดงันี 

.  ผู้บรหิารมีประสบการณ์ในธุรกจิเครอืงดมืมานานกว่า 20 ปี จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจเกยีวกับธุรกจิและ

สภาพตลาดเครอืงดมืโดยเฉพาะอย่างยิงเครอืงดมืไรแ้อลกอฮอล์อย่างลกึซึง รวมถงึมคีวามเข้าใจเกยีวกบัพฤตกิรรม

ของกลุ่มลูกคา้ของบรษิัทฯอย่างถอ่งแท้ ทําให้สามารถกาํหนดกลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบรหิารงานดา้นต่างๆ 

ไดอ้ยา่งมีประสทิธภิาพและเหมาะสมกบัสถานการณ์ในแต่ละขณะ 

2.  เป็นพนัธมิตรทางธุรกจิ   (Key Strategic Partner) กบั CP ALL มานานกว่า 12 ปี รวมถงึมกีารจดัทําสญัญาซือ

ขายเป็นลายลักษณ์อกัษร ถอืเป็นเครอืงพสิูจน์ได้ถงึความเชือมันและความไว้วางใจทีลูกคา้มใีห้กบับรษิทัฯ ทําให้

บรษิัทฯ ไดร้บัโอกาสในการพฒันาสนิค้าใหม่ๆ จากลกูคา้อย่างต่อเนือง ซงึถอืว่าเป็นข้อไดเ้ปรยีบในการแข่งขนัของ

บรษิัทฯ 

   3.  ให้ความสําคญักับการวิจยัและพฒันาผลติภัณฑอ์ยา่งต่อเนือง ม ีเอกลักษณ์และความแตกตา่ง รวมถงึการให้

ความสาํคญักบัการทํางานรว่มกบัคู่คา้ในลกัษณะพนัธมิตรทางธุรกจิ (Business Partnership) อยา่งใกลช้ดิและจรงิใจ 

เพอืสรา้งความแขง็แกรง่และเตบิโตไปพรอ้มๆ กนั 

4. โอกาสในการเตบิโตจากการออกผลิตภัณฑ์ใหม ่การทบีรษิัทฯ ถอืเป็นธรุกจิ SME ทมีีขอ้จํากดัดา้นแหลง่เงนิทนุ 

ทําให้ผู้บรหิารของบรษิัทฯ ต้องทําการวเิคราะห์สถานการณ์การแข่งขันรอบด้านอย่างรอบคอบเพอืมองหาโอกาส 

ช่องวา่งทางธุรกจิ และตลาดทมีีขนาดททํีาให้บรษิทัฯ สามารถแขง่ขนัไดอ้ย่างเตม็ที จงึทําให้บรษิทัฯ สามารถขยาย

ธุรกจิไดอ้ย่างตอ่เนือง   
 
Risk Factors 

. ความเสยีงจากการพงึพงิลูกคา้รายใหญ ่   

        บรษิัทฯ มรีายได้จากการขายสนิคา้ให้กบับรษิัท ซพี ีออลล ์จํากดั (มหาชน) คดิเป็นสดัส่วนรอ้ยละ .  และรอ้ยละ 

.  ของรายได้จากการขายรวมในปี  และปี  ตามลาํดบั ดงันนั หากบรษิทัฯ สูญเสยีลกูคา้รายดงักล่าว หรอื

ลูกค้ารายดงักลา่วลดปรมิาณการซอืสนิค้าจากบรษิัทฯ อาจสง่ผลกระทบตอ่รายไดแ้ละผลประกอบการของบรษิทัฯ อยา่งมี

นัยสําคญั แตด่้วยการดาํเนนิงานภายใตค้วามเป็นพันธมติรทางธุรกจิตอ่กนั (Key Strategic Partner) ทําให้บรษิัทฯ ไดร้บั

โอกาสในการพัฒนาสนิค้าใหม่ ๆ จากลูกคา้อย่างต่อเนือง  ยิงไปกวา่นัน การทีบรษิัทฯ มีความสมัพนัธท์างการค้ากบั 

CPALL มาเป็นเวลานานกวา่  ปี ถอืเป็นเครอืงพสิูจน์ไดถ้งึความเชอืมนัและความไวว้างใจ  บรษิัทฯ ตระหนักถงึความ

เสยีงดงักล่าว จงึมีนโยบายทีจะลดความเสยีงจากการพึงพงิลูกคา้รายดงักล่าว โดยได้ร่วมพฒันาเครอืงดมืในโถกดเพือ

จําหน่ายให้กบัรา้นอาหารทีเป็นธรุกจิเครือข่ายอาหาร (Food Chain) ต่างๆ อกีด้วย นอกจากนี บรษิัทฯ ยังมุ่งเน้นการ

จาํหนา่ยสนิค้าผา่นตราสนิค้าของบรษิัทฯ ให้มากขนึ  
  

. ความเสยีงจากการพงึพงิผู้รบัจ้างผลติภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรอื OEM)  

        จากการทบีรษิัทฯ วา่จา้งบรษิัทผู้รบัจา้งผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสนิคา้ โดยปจัจบุัน บรษิัทฯ มกีารว่าจา้ง

ผู้รบัจา้งผลิตหลกัจาํนวน  ราย ซงึการว่าจ้างผู้รบัจา้งผลิตคดิเป็นสดัส่วนร้อยละ .  และรอ้ยละ .  ของยอดซอื

สนิค้าสําเร็จรปูทังหมดของบรษิัทฯ ในปี  และปี  ตามลาํดบั บรษิัทฯไดม้กีารกระจายความเสยีงไปให้โรงงานอนื 

ๆ ดงันัน บรษิัทฯ จงึอาจมคีวามเสยีงหากผู้รบัจา้งผลิตไม่สามารถผลิตสนิคา้ให้ไดคุ้ณภาพและมาตรฐานทีกาํหนด หรอืไม่

สามารถสง่มอบสนิค้าในปรมิาณและเวลาตามทีกาํหนด รวมถงึหากผูร้บัจ้างผลติไม่ผลิตสนิคา้ให้แกบ่รษิัทฯ ต่อไป ซงึอาจ

สง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกจิของบรษิทัฯ ได ้

 

 

 Company Structure  
  
   “ไมม่บีรษิทัยอ่ย” 

 
 
 
 
Branch portion by Geographic 
 
           “ไมม่”ี 
 

 
 

Company Product   
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