
Market : mai  
Industry Group :  เกษตรและอุตสาหกรรมอาหาร  
 

 
TACC  
บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์จาํกดั (มหาชน) 
“เราจะเป็นบริษทัชั Êนนําที Éเชี Éยวชาญในการสร้างสรรคเ์ครื Éองดื Éมที Éมีเอกลกัษณ์

เฉพาะ เพื Éอให้ทุกคนมีคุณภาพชีวิตที Éดี” 
สาํนักงานใหญ่ : ชั Êน Śś อาคารยเูอม็ทาวเวอร ์9/231-233 ถนนรามคาํแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กทม. řŘŚŝŘ 

โทร.02-717-2898  โทรสาร. ŘŚ-şřş-ŚŠšš  โรงงาน : 038-110-812-4 

Website : www.tacconsumer.com   Facebook: https://www.facebook.com/TACConsumer/ 

  
CEO/MD :  
คุณชนิต  สุวรรณพรนิทร์ 

กรรมการผู้จดัการ 

โทร. : (+ŞŞ) 2 717 2898  

chanit@tacconsumer.com 

 

CFO :  
คุณปารฉิตัร  โชตภิมูิเวทย์ 

ผู้จดัการฝา่ยบัญชี 

โทร. : (+ŞŞ) 2 717 2898 ต่อ 27 

parichat@tacconsumer.com 

IRO :  
คุณปญัจพร  ฤกษ์สมบูรณ์ 

นักลงทุนสมัพนัธ ์

โทร. : (+ŞŞ) 2 717 2898 ต่อ 77 

panjaporn@tacconsumer.com 
 

 
Company Background 
ประกอบธุรกจิจดัหา ผลติ และจาํหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟ เพืÉอจาํหน่ายให้แกลู่กคา้ผา่นช่องทางการจาํหน่ายทั Êง

ในประเทศและตา่งประเทศ โดยผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ สามารถแบ่งไดเ้ป็น Ś กลุม่ คอื ř. กลุม่ผลติภณัฑท์ีÉบรษิทัฯ รว่มพฒันา

กบัพนัธมติรทางธุรกจิ (BŚB) ไดแ้ก ่ผลติภณัฑ์เครืÉองดืÉมในโถกดทีÉเป็นรสชาตหิลกั เชน่ กาแฟเย็นและชานม จาํหนา่ยในรา้น

ş-Eleven, ผลติภณัฑ์เครืÉองดืÉมปรงุสาํเรจ็ชนดิผงพร้อมชงจําหน่ายให้กบัรา้น All Café ผลติภณัฑ์ท ีÉบรษิัทฯ ร่วมพฒันาเพืÉอ

จาํหนา่ยเป็นคร ั Êงคราวหรอืตามฤดูกาล และเครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อนแบบอตัโินมตั ิ (Vending Machine) Ś. กลุม่ผลติภณัฑท์ีÉจดั

จาํหนา่ยภายใตต้ราสนิค้าของบรษิัทฯ (BŚC) ไดแ้ก ่ชาเขยีวพร้อมดืÉม ตรา "เชนยา่", กาแฟปรงุสําเร็จ ตรา "วสีลมิ", เครืÉองดืÉม

ปรงุสาํเรจ็ชนดิผง ตรา "ชาชา่", ตรา “ณ อรณุ" ตรา "สวสัด"ี และ วุน้นํÊามะพร้าวตรา “เฮย”์ 

Key Development of Company 
ปี 2556 

 

 

 

ปี 2557 

 

 

 

 

ปี 2558 

 

 

 

ปี 2559 

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนเป็น 20 ล้านบาท และได้รบัรางวลั Partnership Award 2013 “Best of Business 

Growth” จากบมจ. ซพี ีออลล์ 

 ขายธรุกจิแปรรปูอาหารให้กบับรษิทั แฮปปีÊเชฟ (ประเทศไทย) จาํกดั 

 ซืÊอทีÉดนิพรอ้มสิÉงปลกูสรา้งเพืÉอใชเ้ป็นโรงงานผลิตเคร ืÉองด ืÉมปรุงสาํเรจ็ชนิดผง 

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนเป็น śŘ ล้านบาท และเร ิÉมจาํหน่ายชาเขยีวนม ชานม และกาแฟปรุงสาํเรจ็ชนดิผงตรา 

“ณ อรณุ” นมทุเรยีนผสมเนืÊอทุเรยีน นมมะม่วงผสมเนืÊอมะมว่งและชานมไทยปรงุสาํเรจ็ชนดิผงตรา “สวสัด”ี 

 โรงงานของบรษิทัฯ ไดร้บัการรบัรองมาตรฐาน GMP และ HACCP 

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนเป็น 77 ล้านบาท แปรสภาพเป็นบรษิทัมหาชนจาํกดั  

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนอกีจาํนวน 75 ล้านบาท เป็น 152 ล้านบาท  

 เขา้เป็นบรษิทัจดทะเบยีนเมืÉอวนัทีÉ 2 ธนัวาคม 2558 จาํนวนหุ้นทีÉเสนอขาย 168 ล้านหุ้น ราคาทีÉเสนอขาย 

2.88 บาท โดยมทุีนจดทะเบียนและทุนชาํระแลว้เป็นเงนิ 152 ล้านบาท  

 ไดร้บัรางวลั Thailand Trust Mark จากกรมสง่เสรมิการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ 

 ไดร้บัรางวลั Asia Pacific Entrepreneurship Awards 2016 Thailand (APEA) ประเภท MOST  

 PROMISING ENTERPRENEURSHIP AWARD  หรอืนกัธรุกจิทีÉมแีนวโน้มจะเตบิโตในอนาคต  

 

Revenue Breakdown                                                                      (หน่วย: ล้านบาท) 

โครงสร้างรายได ้ 2556 % Śŝŝş % ŚŝŝŠ % 

ř.รายได้จากการขายผลิตภณัฑ์

เครืÉองดืÉม 
      

     - Business to Business : B2B şşś.ŚŞ şř.řŜ 773.79 77.02 ŠŜř.ŠŞ 83.65 

     - Business to Customer : B2C ŚŜš.řŜ ŚŚ.šŚ 228.86 22.78 162.58 16.16 

2. รายได้จากการขายผลิตภณัฑ์

อาหารแปรรปูจากเนืÊอสตัว ์
Ŝŝ.śŠ Ŝ.řş - - - - 

ś.รายได้อืÉน řš.ŚŘ ř.şş 2.06 0.21 1.92 0.19 

รายไดร้วม 1,ŘŠŞ.šş 100.00 1,004.72 100.00 1,006.36 100.00 
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APR 2016 
Stock Data 

 (22/4/2559) (śŘ/řŚ/ŚŝŝŠ)  
   YTD 2015

Paid-up (MB.) 152.00 30.00
Listed share (M.) 608.0 608.0
Par (B.) 0.25 0.25
Market Cap (MB.) 3,708.80 3,027.84
Price (B./share) 6.10 4.98
EPS (B.)  
 

Statistics (22/4/2016) 
 P/E P/BV Div.Yield 

TACC (x) 54.58 6.03 N/A
AGRO – mai (x) N/A         2.43         0.84 
AGRO – SET (x) 20.97        2.26        2.60 
mai (x) 58.67        3.19       1.65 
SET (x) 20.69        1.84        3.37 
    

 
Recent Research 
- 

 
CG Report Score  THSI  List 
 -  - 

 

Shareholder Structure  (DD/MM/YY) 
Shareholder จํานวนหุ้น (M.) %
ř.นายชชัชวี  วฒันสุข 178.64 29.38
Ś.นายทนุธรรม  เกียรติไพบูลย ์
 ś-Ŝ อนัดบัแรก 

                        91.27       15.01 
ś.นายชนิต  สวุรรณพรนิทร์                        27.14        4.46 
รายย่อย                                                                    310.95       51.15 
   

Financial Ratios 
  2015 2014

ROE (%) 19.37 93.39
ROA (%)          12.50  17.64 
D/E (X)           0.31   2.27 
GP Margin (%)                       30.66   28.20 
EBIT Margin (%)           6.75    5.15 
NP Margin (%)     
 

Capital Structure                                                                         (MB) 
 2015 2014

Current Liabilities 177.70 174.49
Non-Current Liabilities         13.97    22.11 
Shareholders’ Equity                    86.43  615.04 
 

Operating Revenue 
    
 

กราฟสดัสว่นรายได ้
 

  



Business Plan 
 ř. เตบิโตควบคู่ไปกับคู่คา้หลัก ด้วยความมุ่งม ั ÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจรว่มกันภายใตห้ลักคดิของการเตบิโตอย่าง  

         ยั Éงยนืและความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกจิตอ่กนั 

Ś. มุ่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑอ์ยา่งตอ่เนืÉองเพืÉอสรา้งความแตกตา่งทางธุรกจิ 

ś. สรา้งช่องทางการจดัจาํหน่ายทั Êงในประเทศและตา่งประเทศให้แขง็แกรง่มากยิÉงขึÊน 

Ŝ. เพิÉมยอดขายสาํหรบัตลาดตา่งประเทศโดยการรกัษาฐานลูกค้าปจัจบุนัและขยายฐานลกูคา้ใหม่เพิÉมมากขึÊน  

ŝ. รกัษาความเป็นผูนํ้าในตลาดเครืÉองดืÉมชาเขยีวพรอ้มดืÉมในประเทศกมัพูชา 
 
 

Investment Theme  

ประเดน็การลงทุนทีÉน่าสนใจ ดงันีÊ 

ř.  ผู้บรหิารมีประสบการณ์ในธุรกจิเครืÉองดืÉมมานานกว่า 20 ปี จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจเกีÉยวกับธุรกจิและ

สภาพตลาดเคร ืÉองดืÉมโดยเฉพาะอย่างยิÉงเครืÉองดืÉมไรแ้อลกอฮอล์อย่างลกึซึÊง รวมถงึมคีวามเข้าใจเกีÉยวกบัพฤตกิรรม

ของกลุ่มลูกคา้ของบรษิัทฯอย่างถอ่งแท้ ทําให้สามารถกาํหนดกลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบรหิารงานดา้นต่างๆ 

ไดอ้ยา่งมีประสทิธภิาพและเหมาะสมกบัสถานการณ์ในแต่ละขณะ 

2.  เป็นพนัธมิตรทางธุรกจิ   (Key Strategic Partner) กบั CP ALL มานานกว่า 12 ปี รวมถงึมกีารจดัทําสญัญาซืÊอ

ขายเป็นลายลักษณ์อกัษร ถอืเป็นเครืÉองพสิูจน์ได้ถงึความเชืÉอมั Éนและความไว้วางใจทีÉลูกคา้มใีห้กบับรษิทัฯ ทําให้

บรษิัทฯ ไดร้บัโอกาสในการพฒันาสนิค้าใหม่ๆ จากลกูคา้อย่างต่อเนืÉอง ซึÉงถอืว่าเป็นข้อไดเ้ปรยีบในการแข่งขนัของ

บรษิัทฯ 

   3.  ให้ความสําคญักับการวิจยัและพฒันาผลติภัณฑอ์ยา่งต่อเนืÉอง ม ีเอกลักษณ์และความแตกตา่ง รวมถงึการให้

ความสาํคญักบัการทํางานรว่มกบัคู่คา้ในลกัษณะพนัธมิตรทางธุรกจิ (Business Partnership) อยา่งใกลช้ดิและจรงิใจ 

เพ ืÉอสรา้งความแขง็แกรง่และเตบิโตไปพรอ้มๆ กนั 

4. โอกาสในการเตบิโตจากการออกผลิตภัณฑ์ใหม ่การทีÉบรษิัทฯ ถอืเป็นธรุกจิ SME ทีÉมีขอ้จํากดัดา้นแหลง่เงนิทนุ 

ทําให้ผู้บรหิารของบรษิัทฯ ต้องทําการวเิคราะห์สถานการณ์การแข่งขันรอบด้านอย่างรอบคอบเพืÉอมองหาโอกาส 

ช่องวา่งทางธุรกจิ และตลาดทีÉมีขนาดทีÉทําให้บรษิทัฯ สามารถแขง่ขนัไดอ้ย่างเตม็ทีÉ จงึทําให้บรษิทัฯ สามารถขยาย

ธุรกจิไดอ้ย่างตอ่เนืÉอง   
 
Risk Factors 

ř. ความเสีÉยงจากการพึÉงพงิลูกคา้รายใหญ ่   

        บรษิัทฯ มรีายได้จากการขายสนิคา้ให้กบับรษิัท ซพี ีออลล ์จํากดั (มหาชน) คดิเป็นสดัส่วนรอ้ยละ Šś.ŚŘ และรอ้ยละ 

ŠŠ.šŞ ของรายได้จากการขายรวมในปี Śŝŝş และปี ŚŝŝŠ ตามลาํดบั ดงันั Êน หากบรษิทัฯ สูญเสยีลกูคา้รายดงักล่าว หรอื

ลูกค้ารายดงักลา่วลดปรมิาณการซืÊอสนิค้าจากบรษิัทฯ อาจสง่ผลกระทบตอ่รายไดแ้ละผลประกอบการของบรษิทัฯ อยา่งมี

นัยสําคญั แตด่้วยการดาํเนนิงานภายใตค้วามเป็นพันธมติรทางธุรกจิตอ่กนั (Key Strategic Partner) ทําให้บรษิัทฯ ไดร้บั

โอกาสในการพัฒนาสนิค้าใหม่ ๆ จากลูกคา้อย่างต่อเนืÉอง  ยิÉงไปกวา่นั Êน การทีÉบรษิัทฯ มีความสมัพนัธท์างการค้ากบั 

CPALL มาเป็นเวลานานกวา่ řŚ ปี ถอืเป็นเครืÉองพสิูจน์ไดถ้งึความเชืÉอมั Éนและความไวว้างใจ  บรษิัทฯ ตระหนักถงึความ

เส ีÉยงดงักล่าว จงึมีนโยบายทีÉจะลดความเสีÉยงจากการพึÉงพงิลูกคา้รายดงักล่าว โดยได้ร่วมพฒันาเครืÉองด ืÉมในโถกดเพืÉอ

จําหน่ายให้กบัรา้นอาหารทีÉเป็นธรุกจิเครือข่ายอาหาร (Food Chain) ต่างๆ อกีด้วย นอกจากนีÊ บรษิัทฯ ยังมุ่งเน้นการ

จาํหนา่ยสนิค้าผา่นตราสนิค้าของบรษิัทฯ ให้มากขึÊน  
  

Ś. ความเสีÉยงจากการพึÉงพงิผู้รบัจ้างผลติภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรอื OEM)  

        จากการทีÉบรษิัทฯ วา่จา้งบรษิัทผู้รบัจา้งผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสนิคา้ โดยปจัจบุัน บรษิัทฯ มกีารว่าจา้ง

ผู้รบัจา้งผลิตหลกัจาํนวน Ş ราย ซึÉงการว่าจ้างผู้รบัจา้งผลิตคดิเป็นสดัส่วนร้อยละ ŠŜ.ŚŚ และรอ้ยละ şŠ.Şś ของยอดซืÊอ

สนิค้าสําเร็จรปูทั Êงหมดของบรษิัทฯ ในปี Śŝŝş และปี ŚŝŝŠ ตามลาํดบั บรษิัทฯไดม้กีารกระจายความเสีÉยงไปให้โรงงานอ ืÉน 

ๆ ดงันั Êน บรษิัทฯ จงึอาจมคีวามเสีÉยงหากผู้รบัจา้งผลิตไม่สามารถผลิตสนิคา้ให้ไดคุ้ณภาพและมาตรฐานทีÉกาํหนด หรอืไม่

สามารถสง่มอบสนิค้าในปรมิาณและเวลาตามทีÉกาํหนด รวมถงึหากผูร้บัจ้างผลติไม่ผลิตสนิคา้ให้แกบ่รษิัทฯ ต่อไป ซึÉงอาจ

สง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกจิของบรษิทัฯ ได ้

 

 

 Company Structure  
  
   “ไมม่บีรษิทัยอ่ย” 

 
 
 
 
Branch portion by Geographic 
 
           “ไมม่”ี 
 

 
 

Company Product   
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