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Company Background 
ประกอบธุรกจิจดัหา ผลติ และจาํหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟ เพืÉอจาํหน่ายให้แกลู่กคา้ผ่านช่องทางการจาํหน่าย

ทั Êงในประเทศและตา่งประเทศ โดยผลิตภัณฑ์ของบรษิ ัทฯ สามารถแบ่งไดเ้ป็น Ś กลุ่ม คอื ř. กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบรษิทัฯ ร่วม

พัฒนากบัพ ันธมิตรทางธุรกิจ (BŚB) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมในโถกดทีÉเป็นรสชาติหลัก เช่น กาแฟเย็นและชานม

จําหน่ายในรา้น ş-Eleven, ผลติภณัฑ์เครืÉองดืÉมปรงุสาํเรจ็ชนดิผงพร้อมชงจําหนา่ยให้กบัรา้น All Café ผลติภณัฑ์ทีÉบรษิัทฯ ร่วม

พฒันาเพ ืÉอจาํหน่ายเป็นครั Êงคราวหรอืตามฤดูกาล และเครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อนแบบอตัโินมตั ิŚ. กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉจดัจําหน่าย

ภายใตต้ราสนิคา้ของบรษิทัฯ (BŚC) ไดแ้ก ่ชาเขยีวพร้อมด ืÉม ตรา "เชนยา่", กาแฟปรงุสําเร็จ ตรา "วสีลมิ", เครืÉองดืÉมปรงุสําเร็จ

ชนดิผง ตรา "ชาชา่", ตรา “ณ อรณุ" ตรา "สวสัด"ี และ วุน้นํÊามะพรา้วตรา “เฮย์” 

Key Development of Company 
ปี 2556 

 

 

 

ปี 2557 

 

 

 

ปี 2558 

 

 

ปี 2559 

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนเป็น 20 ล้านบาท และได้รบัรางวลั Partnership Award 2013 “Best of Business Growth” 

จากบมจ. ซพี ีออลล์ 

 ขายธรุกจิแปรรปูอาหารให้กบับรษิทั แฮปปีÊเชฟ (ประเทศไทย) จาํกดั 

 ซืÊอทีÉดนิพรอ้มสิÉงปลกูสรา้งเพืÉอใชเ้ป็นโรงงานผลิตเคร ืÉองด ืÉมปรุงสาํเรจ็ชนิดผง 

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนเป็น śŘ ล้านบาท และเร ิÉมจาํหน่ายชาเขยีวนม ชานม และกาแฟปรุงสาํเรจ็ชนดิผงตรา  

“ณ อรณุ” นมทุเรยีนผสมเนืÊอทุเรยีน นมมะม่วงผสมเนืÊอมะมว่งและชานมไทยปรงุสาํเรจ็ชนดิผงตรา “สวสัด”ี 

 โรงงานของบรษิทัฯ ไดร้บัการรบัรองมาตรฐาน GMP และ HACCP 

 เพิÉมทุนจดทะเบยีนเป็น 77 ล้านบาท แปรสภาพเป็นบรษิทัมหาชนจาํกดั  

 เขา้เป็นบรษิทัจดทะเบยีนเมืÉอวนัทีÉ 2 ธนัวาคม 2558 จาํนวนหุ้นทีÉเสนอขาย 168 ล้านหุ้น ราคาทีÉเสนอขาย 2.88 

บาท โดยมทุีนจดทะเบียนและทุนชาํระแล้วเป็นเงนิ 152 ล้านบาท  

 ไดร้บัรางวลั Thailand Trust Mark จากกรมสง่เสรมิการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย ์ 

 ไดร้บัรางวลั Asia Pacific Entrepreneurship Awards 2016 Thailand (APEA) ประเภท MOST  

PROMISING ENTERPRENEURSHIP AWARD  หรอืนกัธรุกจิทีÉมแีนวโน้มจะเตบิโตในอนาคต  

 ไดร้บัพระราชทานเครืÉองอสิรยิาภรณ์อนัเป็นทีÉสรรเสรญิย ิÉงดเิรกคุณาภรณ์ชั Êนเหรยีญเงนิดเิรกคณุาภรณ์จากการ

สนับสนุนทุนทรพัย์เพ ืÉอกิจการสาธารณประโยชน์ของมูลนิธ ิจุฬาภรณ์ผ่านรายการ Dance Your Fat Off 

เตน้เปลีÉยนชวีติ เมืÉอปี Śŝŝş ทีÉผ่านมา 

 ไดร้บัรางวลัโครงการ “หุ้นใหม่ความภาคภมูิใจของจงัหวดั” (IPOP AWARD) จากสาํนักงาน กลต. เนืÉองจาก

เสนอขายหุ้นภายในเวลาทีÉกําหนด 

  ไดร้บัคะแนนในระดบัดมีาก (97.25 จาก 100 คะแนน) ในโครงการประเมนิคณุภาพการจดัประชมุ AGM ปี 2559 

Revenue Breakdown                                                                                    (หน่วย: ล้านบาท) 

โครงสร้างรายได ้ 2014 % 2015 % 6M2015 % 6M2016 % 

ř.รายได้จากการขาย

ผลิตภณัฑ์เครืÉองดืÉม 
      

 

  - Business to Business : 

B2B 
şşś 77.00 842 83.70 431 86.55 486 83.36 

  - Business to Customer : 

B2C 
229 22.80 162 16.10 65 13.05 94 16.12 

2.รายได้อืÉน 2 0.20 2 0.20 2 0.40 3 0.52 

รายไดร้วม 1,004 100 1,006 100 498 100 583 100 
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August 2016 
Stock Data 

  (31/08//2016)  
    YTD   2015

Paid-up (MB.)  152.00 152.00
Listed share (M.)  608.00 608.00
Par (B.)  0.25 0.25
Market Cap (MB.)  5,867.20 3,027.84
Price (B./share)  9.65 4.98
EPS (B.)  0.08 0.21
 

Statistics (śř/ŘŠ/ŚŘřŞ) 
 P/E P/BV Div.Yield 

TACC (x) 73.34 9.14 0.41
AGRO – mai (x) N/A         3.26        0.64 
AGRO – SET (x) 22.84         2.69        2.12
mai (x) 62.94        3.57       1.41
SET (x) 22.77        1.97        3.06
 
Recent Research 

- FSS (13/05/2016) 

 - KGI (řŚ/Řş/ŚŘřŞ) 

- KTBST (Śŝ/ŘŠ/ŚŘřŞ) 

- MBKET (Śš/ŘŠ/ŚŘřŞ 

- BLS (śř/ŘŠ/ŚŘřŞ) 

 

CG Report Score  THSI  List 
    -       - 

 

Shareholder Structure  (śř/ŘŠ/ŚŘřŞ) 
Shareholder จํานวนหุ้น (M.) %
ř.นายชชัชวี  วฒันสุข 178.89 29.42
Ś.นายทนุธรรม  เกียรติไพบูลย ์
 ś-Ŝ อนัดบัแรก 

                        91.27       15.01
ś.นายชนิต  สวุรรณพรนิทร์                        26.88        4.42
รายย่อย                                                                    310.96       51.15
   

Financial Ratios 
  ŞM/2016 2015 2014

ROE (%) 15.89 19.37 93.39
ROA (%)   14.94 16.07 17.64
D/E (X)   0.35 0.31 2.27
GP Margin (%)  30.77 30.66 28.20
EBIT Margin (%)  11.09 8.70 5.15
NP Margin (%)  8.75 6.75 5.15
 

Capital Structure                                                                         (MB) 
 6M/2016 2015 2014

Current Liabilities 208.56 177.70 174.49
Non-Current Liabilities 14.67 13.97 22.11
Shareholders’ Equity 641.72 615.04 615.04
 

Operating Revenue 
    
 

 

 

77% 84% 87% 84%

23% 16% 13% 16%
0% 0% 0% 0%

2014 2015 6M2015 6M2016

B2B B2C Other



Business Plan 
1. เตบิโตควบคูไ่ปกบัคู่คา้หลกั ด้วยความมุ่งมั ÉนทีÉจะดาํเนนิธรุกจิร่วมกนัภายใต้หลกัคดิของการเตบิโตอยา่ง ยั Éงยืน

และความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกจิตอ่กนั 

2. มุ่งเนน้การพฒันาผลติภณัฑ์อย่างตอ่เนืÉองเพืÉอสรา้งความแตกตา่งทางธุรกจิ 

3. สรา้งชอ่งทางการจดัจาํหน่ายทั Êงในประเทศและตา่งประเทศให้แขง็แกรง่มากยิÉงข ึÊน 

4. เพิÉมยอดขายสาํหรบัตลาดตา่งประเทศโดยการรกัษาฐานลูกค้าปจัจบุันและขยายฐานลูกคา้ใหม่เพิÉมมากขึÊน  

5. รกัษาความเป็นผู้นาํในตลาดเคร ืÉองดืÉมชาเขยีวพรอ้มดืÉมในประเทศกมัพูชา 

Investment Highlight  
1. ผู้บรหิารมปีระสบการณ์ในธรุกจิเคร ืÉองดืÉมมานานกวา่ 20 ปี จงึทําให้มคีวามรู้ความเขา้ใจเกีÉยวกบัธรุกจิและสภาพ

ตลาดเครืÉองดืÉม รวมถงึมคีวามเขา้ใจเกีÉยวกบัพฤตกิรรมของกลุม่ลกูคา้ของบรษิทัฯอย่างถอ่งแท้ ทําให้สามารถ

กาํหนดกลยทุธก์ารตลาดและแนวทางการบรหิารงานด้านตา่งๆ ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

2. เป็นพนัธมิตรทางธรุกจิ (Key Strategic Partner) กบั CP ALL มานานกว่า 13 ปี รวมถงึมกีารจดัทําสญัญาซืÊอ

ขายเป็นลายลกัษณ์อกัษร ถอืเป็นเครืÉองพสิจูน์ไดถ้งึความเชืÉอมั Éนและความไวว้างใจทีÉลกูคา้มใีห้กบับรษิทัฯ ทําให้

บรษิัทฯ ไดร้บัโอกาสในการพฒันาสนิค้าใหม่ๆ  จากลกูคา้อยา่งต่อเนืÉอง ซึÉงถอืวา่เป็นข้อได้เปรยีบในการแข่งข ัน

ของบรษิทัฯ 

3. ให้ความสําคญักบัการวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑ์อย่างต่อเนืÉอง มีเอกลักษณ์และความแตกต่าง รวมถงึการให้

ความสําคญักบัการทํางานรว่มกบัคู่ค้าในลกัษณะพันธมติรทางธุรกจิ (Business Partnership) อยา่งใกลช้ิดและ

จรงิใจ เพืÉอสร้างความแขง็แกร่งและเตบิโตไปพรอ้มๆ กนั 

4. โอกาสในการเตบิโตจากการออกผลติภณัฑใ์หม่ การทีÉบรษิทัฯ ถอืเป็นธรุกจิ SME ทีÉมขีอ้จํากดัดา้นแหล่งเงนิทุน 

ทําให้ผู้บรหิารของบรษิทัฯ ตอ้งทําการวเิคราะห์สถานการณ์การแขง่ขนัรอบดา้นอย่างรอบคอบเพืÉอมองหาโอกาส 

ชอ่งวา่งทางธุรกจิ จงึทําให้บรษิทัฯ สามารถขยายธรุกจิไดอ้ย่างตอ่เนืÉอง   

New Business 
        Character Business  

         บรษิัทฯไดร้บัสทิธใินการผลติและจาํหนา่ยสนิคา้ โดยใชต้วัการต์ูนคาแรค็เตอรข์อง Sanrio และรว่มลงนามในสญัญา

อนุญาตให้ใชช้่วงสทิธิ ÍเครืÉองหมายการคา้กบั Sanrio wave Hong Kong Co., Ltd โดยตวัการ์ตนู ŝ คาแรค็เตอรป์ระกอบ

ดว้ย Hello Kitty, My Melody, Kerokerokeroppi, Pompompurin และ Bad badtzmaru ในประเทศไทย ผ่านร้านสะดวกซ ืÊอ 

ş-Eleven  ซึÉงสนิค้าทีÉบรษิัทฯไดร้บัสทิธคิรอบคลุมสนิค้า ŝ กลุ่มไดแ้ก ่1) Stationery 2) Non-Food เชน่ ถว้ย กระเป๋ าใส่

เหรยีญ พวงกุญแจ เป็นตน้ ś) Cosmetics Ŝ) Beverage และ ŝ) Processed Food สญัญาดงักลา่วมรีะยะเวลา ŝ เดอืน เร ิÉม

ตั Êงแตว่นัทีÉ ř สงิหาคม Śŝŝš ถงึวนัทีÉ śř ธนัวาคม Śŝŝš  

       Bakery Category 

       บรษิัทฯ ได้มกีารขยายเขา้สูธรุกจิขา้งเคยีง (Adjacent Category) ธุรกจิหลกั (ชาและกาแฟ) ซึÉงได้แก่ ธรุกจิเบอเกอรีÉ

ในกลุม่สนิค้าประเภทโดนทัสไตลญ์ีÉปุ ่ น รสออรจินิอล ยีÉห้อ “อะ สไมลล์”  ในราคาจาํหน่ายปลกีชิÊนละ 12 บาท โดยเริÉมวาง

จาํหนา่ยในรา้นสะดวกซืÊอ 7-Eleven ภายในวนัทีÉ 26 กนัยายน 2559 นีÊ  (Only@7-Eleven) ซึÉงเป็นไปตามกระบวนการปกติ

ของการซ ืÊอขายสนิค้า โดยสนิค้าดงักล่าวจะมีการสง่เสรมิการขายอย่างเตม็รปูแบบในรา้นสะดวกซืÊอ 7-Eleven 

Risk Factors                                                                                                                                     

ř. ความเสีÉยงจากการพึÉงพงิลกูคา้รายใหญ ่   

        บรษิัทฯ มรีายไดจ้ากการขายสนิค้าให้กบับรษิัท ซพี ีออลล ์ จํากดั (มหาชน) คดิเป็นสดัส่วนรอ้ยละ Šś.ŚŘ ของ

รายได้จากการขายรวมใน Ş เดอืนแรกของปี Śŝŝš ดงันั Êน หากบรษิัทฯ สูญเสยีลูกคา้รายดงักล่าว หรอืลูกคา้ราย

ดงักล่าวลดปรมิาณการซืÊอสนิค้าจากบรษิัทฯ อาจสง่ผลกระทบตอ่รายได้และผลประกอบการของบรษิัทฯ อย่างมี

นัยสําคญั แตด้่วยการดาํเนินงานภายใต้ความเป็นพันธมติรทางธุรกจิตอ่กนั (Key Strategic Partner) ทําให้บรษิัทฯ 

ไดร้บัโอกาสในการพฒันาสนิคา้ใหม ่ ๆ จากลกูคา้อยา่งต่อเนืÉอง บรษิัทฯ ตระหนกัถงึความเสีÉยงดงักล่าว จงึมนีโยบาย

ทีÉจะลดความเสีÉยงจากการพึÉงพงิลูกคา้รายดงักล่าว โดยไดร่้วมพฒันาเครืÉองด ืÉมในโถกดเพืÉอจําหน่ายให้กบัรา้นอาหารทีÉ

เป็นธรุกจิเครอืขา่ยอาหาร (Food Chain) ต่างๆ อกีด้วย นอกจากนีÊ บรษิัทฯ ยงัมุ่งเน้นการจาํหน่ายสนิค้าผา่นตราสนิค้า

ของบรษิทัฯ ให้มากขึÊน  

Ś. ความเสีÉยงจากการพึÉงพงิผูร้บัจา้งผลติภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรอื OEM)  

        จากการทีÉบรษิัทฯ ว่าจ้างบรษิัทผู้รบัจา้งผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสนิค้า โดยปจัจบุัน  บรษิัทฯ มีการ

ว่าจา้งผู้รบัจา้งผลติหลกัจาํนวน Ş ราย บรษิัทฯไดม้กีารกระจายความเสีÉยงไปให้โรงงานอืÉน ๆ ดงันั Êน บรษิัทฯ จงึอาจมี

ความเสีÉยงหากผู้รบัจา้งผลติไม่สามารถผลติสนิค้าให้ได้คณุภาพและมาตรฐานทีÉกําหนด หรอืไม่สามารถส่งมอบสินค้า

ในปรมิาณและเวลาตามทีÉกาํหนด รวมถงึหากผูร้บัจ้างผลติไม่ผลิตสนิคา้ให้แกบ่รษิัทฯ ต่อไป ซึÉงอาจส่งผลกระทบต่อ

การประกอบธรุกจิของบรษิัทฯ ได ้

Company Structure  
  
   “ไมม่บีรษิทัยอ่ย” 
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