
 

 

ที TACC-003/2565 

      24 กมุภาพนัธ ์2565 

เรอืง คาํอธิบายและวิเคราะหง์บการเงินสาํหรบัผลการดาํเนินงาน ปี  สนิสดุวนัที   ธันวาคม  

เรยีน กรรมการและผูจ้ดัการ 

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

บรษัิท  ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร ์  จาํกดั  (มหาชน)  (“บรษัิท”)  ขอชีแจงผลการดาํเนินงาน  สาํหรบัผลการดาํเนินงาน  

ปี   สนิสดุวนัที  ธันวาคม  ดงัน ี

รายไดข้ากการขายและบริการ 

ในปี 2564 บรษัิทฯ มีรายไดจ้ากการขายและบริการ 1,341.14 ลา้นบาท เพิมขนึ 2.01 % จากปีก่อน ทีมีรายไดจ้ากการขาย

และบรกิาร 1,314.74   ลา้นบาท  โดยบรษัิทฯ มียอดเติบโตจากการขยายตวัของลกูคา้และสนิคา้ใหม่ อย่างไรก็ตามบรษัิทฯ 

ได้รับผลกระทบโควิด-  ทีส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ จากการประกาศการใช้ new normal ในธุรกิจต่างๆ รวมถึง

สถานศกึษา ระงบัเทียวบิน ซงึสง่ผลใหน้กัท่องเทียวนอ้ยลงและทาํใหย้อดขายเติบโตตาํกว่าเป้าทีวางไว ้ซงึบรษัิทฯ ยงัคงมี

ยอดขายเติบโตจาก (ก) กลุ่มเครืองดืม non coffee ในมุม All Café ทีมากขึนตามจาํนวนสาขา การเพิมเมนูใหม่ตาม

ฤดกูาล และเพิมขนาดผลติภัณฑ ์(ข) กลุม่สนิคา้ทีรว่มพฒันากบั B2B 

กาํไรจากอัตราแลกเปลี ยนและรายได้อืน 

ในปี 2564 บรษัิทฯ มีกาํไรจากอตัราแลกเปลยีนและรายไดอ้ืน 11.77 ลา้นบาท เพิมขนึ 487.55 % จากปีก่อน ทีมีรายไดอ้ืน 

2.00 ลา้นบาท โดยรายไดอ้ืนทีเพิมขึนจากกาํไรจากอัตราแลกเปลียนทียังไม่รบัรูข้องกองทนุส่วนบุคคล และผลตอบแทน

จากเงินลงทนุในกองทนุรวม 

ต้นทุนขายและบริการ 

ในปี 2564 บริษัทฯ มีตน้ทุนขายและบริการทีลดลง 4.40 % โดยในปี 2564 มีตน้ทุนขายและบริการ 831.25 ลา้นบาท คิด

เป็นอตัราสว่นตน้ทนุขายและบริการ ต่อรายไดจ้ากการขายและบรกิารเท่ากบั 61.98 % หรอืคิดเป็นอตัรากาํไรขนัตน้เท่ากับ 

38.02 % เมือเปรียบเทียบกับปีก่อนบริษัทฯ มีตน้ทุนขายและบริการ 869.49 ลา้นบาท คิดเป็นอัตราส่วนตน้ทุนขายและ

บริการต่อรายไดจ้ากการขายและบริการเท่ากับ เท่ากับ 66.13 % หรือคิดเป็นอัตรากาํไรขันตน้เท่ากับ 33.87 % สดัส่วน

ตน้ทนุลดลง เนืองจากการบริหารจัดการควบคุมพฒันาค่าใชจ่้ายใหมี้ประสิทธิภาพมากขนึ และจากการทีบรษัิทฯ พฒันา

ตน้ทุนอย่างต่อเนือง นอกจากนีเพิมจากยอดขายของสินคา้ทีมีกาํไรสงูมีสดัส่วนเพิมขึน ซึงทาํใหอ้ัตรากาํไรขนัตน้โดยรวม

ของบรษัิทเรมิสงู 

 

 



 

 

ค่าใช้จา่ยในการขายและจดัจาํหน่าย 

ในปี 2564 บรษัิทฯ มีค่าใชจ่้ายในการขายและจดัจาํหน่าย 164.31 ลา้นบาท เพิมขนึ 16.60 % จากปีก่อน ทีมีค่าใชจ่้ายใน

การขายและจดัจาํหน่าย 140.91 ลา้นบาท โดยค่าใชจ่้ายในการขายสว่นใหญ่คือ ค่าใชจ่้ายส่งเสรมิการขายสนิคา้และการ

โฆษณา สาเหตทุีเพิมขึนเนืองจาก บรษัิทฯ มีทาํสอื โปรโมรชันและค่าใชจ่้ายสง่เสรมิการขายสนิคา้ นอกจากนี บรษัิท ฯ มี

การศกึษาโครงการใหม่ๆ ในอนาคต ซงึทาํใหค่้าทีปรกึษา ค่าใชจ่้ายในการวิเคราะหวิ์จยั และค่าใชจ่้ายบคุลากรทีเพิมขนึ 

ค่าใช้จา่ยในการบริหาร 

ในปี 2564 บริษัทฯ มีค่าใชจ่้ายในการบริหาร 88.06 ลา้นบาท เพิมขึน 21.78 % จากปีก่อน ทีมีค่าใชจ่้ายในการบริหาร 

72.31 ลา้นบาท ซงึค่าใชจ่้ายบรษัิทฯ เป็นไปตามแผนการดาํเนินงานและควบคุมใหอ้ยู่ในงบประมาณ  

อย่างไรก็ตามค่าใชจ่้ายในการบริหารอืนทีเพิมขึนจากค่าใชจ่้ายเกียวกับผูบ้ริหารและพนักงาน ขาดทุนจากการตังสาํรอง

ดอ้ยค่าสนิทรพัย ์

ส่วนแบ่งขาดทุนจากเงนิลงทุนในบริษัทร่วม 

งบการเงินทีแสดงเงินลงทนุตามวิธีส่วนไดเ้สยี บรษัิทฯ รบัรูส้ว่นแบ่งขาดทนุจากการเงินลงทนุในบรษัิทรว่ม เกิดจากการรบัรู ้

ขาดทนุตามสดัสว่นเงินลงทนุในบรษัิท TCI ทีเขา้ไปลงทนุเมือวนัที 1 เมษายน 2564 

รายไดท้างการเงนิ 

ในปี 2564 บริษัทฯ มีรายไดท้างการเงิน 0.67 ลา้นบาท ลดลง 69.43 % จากปีก่อน ทีมีรายไดท้างการเงิน 1.99 ลา้นบาท 

เนืองจากอตัราดอกเบียเงินฝากลดลง 

ต้นทุนทางการเงนิ 

ในปี 2564 บรษัิทฯ มีตน้ทนุทางการเงิน 1.07 ลา้นบาท ลดลง 9.18 % จากปีก่อน ทีมีตน้ทนุทางการเงิน 1.18 ลา้นบาท โดย

ตน้ทนุทางการเงินเกิดจากดอกเบียเช่าซือตามสญัญาเช่าทางการเงินเพือดาํเนินงาน 

กาํไรสุทธิ 

งบการเงินเฉพาะกิจการในปี 2564 บริษัทฯ มีกาํไรสทุธิ 215.62 ลา้นบาท หรือคิดเป็นอัตรากาํไรสทุธิ 15.94 % เพิมขึน 

27.24 ลา้นบาทหรือคิดเป็น 14.46% จากปีก่อนทีมีกาํไรสทุธิจาํนวน 188.38 ลา้นบาทคิดเป็นอัตรากาํไรสทุธิ 14.31 %  

สาเหตุหลกัมาจากอัตรากาํไรขันต้นของบริษัทฯ เพิมขึน โดยมาจากการเพิมยอดขายในส่วนสินค้าทีมีกาํไรสูงจากการ

พฒันาตน้ทนุอย่างต่อเนืองและควบคมุค่าใชจ่้ายต่างๆ ในการดาํเนินงานใหมี้ประสทิธิภาพมากขนึ 

งบการเงินทีแสดงเงินลงทุนตามวิธีสว่นไดเ้สยีในปี 2564 บรษัิทฯ มีกาํไรสทุธิ 214.24 ลา้นบาท หรอืคิดเป็นอตัรากาํไรสทุธิ 

15.84% โดยบรษัิทรบัรูข้าดทนุจากการลงทนุเป็นจาํนวน 1.38 ลา้นบาท  

 



 

 

แผนการดาํเนินของปี 2565 

บรษัิทฯ คาดว่ารายไดท้ังปี 2565 จะเติบโตรอ้ยละ 15 จากปีก่อน เนืองจากจะเนน้กลยุทธ์การสรา้งมูลค่าเพิมใหก้ับสินค้า

เดิม และออกสนิคา้ใหม่ตามเทรนดผ์ูบ้รโิภค และรว่มพฒันาสนิคา้ใหก้บัลกูคา้ 

 จงึเรยีนมาเพือโปรดทราบ 

 

(นายชชัชวี  วฒันสขุ) 

            ประธานกรรมการบรหิาร 

            บรษัิท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร ์จาํกดั (มหาชน) 

 


