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TACC ปิดงบ Q1/65 รายได้รวมเพ่ิม 3.10% 

ก าไรสุทธิ 60.15 ล้าน 

    

 

TACC โชว์ผลงาน 3 เดือนแรกของปี 65 รายได้รวมเพิ่ม 3.10% ขณะที่ก าไรสุทธิอยู่ที่ 

60.15 ล้านบาท หรอืเพิ่มขึ้น 28.82% เทียบช่วงเดียวกันของปีก่อน ม่ันใจปี 65 รายได้โต 10% 

ตามแผน 

นายชัชชว ีวัฒนสุข ประธานกรรมการบรหิาร บรษิัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จ ากัด (มหาชน) 

(TACC) เปิดเผยว่า ผลการด าเนินงานของบรษิัทฯใน 3 เดือนแรกของปีนี้ มีรายได้รวม 337.12 

ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 8.54 ล้านบาท หรอื 3.10% จากงวดเดียวกันของปีก่อนมีรายได้รวม 328.58 

https://www.pineapplenewsagency.com/th/c27614/TACC+%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%87%E0%B8%9A+Q165+%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%84%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%A1+3.10+%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%84%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4+60.15+%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99


ล้านบาท และมีก าไรสุทธิ 60.15 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 13.46 ล้านบาท หรอื 28.82% จากงวด

เดียวกันของปีก่อนที่มีก าไรสุทธิ 46.69 ล้านบาท โดยได้รับปัจจัยหนุนจากยอดขายที่ฟ้ืนตัว หลัง

สถานการณ์การแพร่ระบาดไวรัสโควดิ-19 คลายกังวล และมีการออกสินค้าใหม่ต่อเนื่อง ทั้งในส่วน

ของ 

7-Eleven และพันธมิตรอื่น ๆ ในฐานะ Key Strategic Partner 

นอกจากนี้ บรษัิทยังเร ิ่มรับรู้รายได้และเจรญิเติบโตจากกลุ่มลูกค้า B2C หลังจากได้ทยอย

ขยายสินค้าเข้าไปในกลุ่ม Lotus’s ทั้งใน Lotus Hypermarket ในรูปแบบของ Food Court 

ปัจจุบันมีจ านวน 83 สาขา และมีเป้าขยาย 200++ สาขา ภายในปี 2565 ส่วนใน Lotus’ go 

fresh ที่ส่งเคร ื่องด่ืมเข้า Jungle Café ปัจจุบันมีจ านวน 1,780 สาขา และมีเป้าขยาย 1,700++ 

สาขา ภายในปี 2565 และเพ่ิมโอกาสในการขยายเมนูหลัก (Signature Menu) อื่นเพ่ิมเติม จาก

ปัจจุบันขายอยู่ 2 เมนู 

ส าหรับ License Business ในช่วง 3 เดือนแรกของปียังทรงตัว โดยบรษิัทฯยัง

มองเห็นโอกาสในการเติบโตในช่วง 9 เดือนหลังของปี จากสัญญาณการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจและ

การใช้จ่ายของผู้บรโิภค 

ประธานกรรมการบรหิาร TACC กล่าวอีกว่า ม่ันใจว่าแนวโน้มรายได้ในช่วง 9 เดือนหลัง

ของปีนี้จะยังคงเติบโต จากในส่วนของกลุ่มสินค้าในปัจจุบัน (Existing Portfolio) และการ

ออกสินค้าใหม่ (New Products) เข้า 

สู่ตลาด ในการกระตุ้นยอดขายร่วมกับพันธมิตรหลักทางธุรกิจทั้งในประเทศและ

ต่างประเทศ จึงส่งผลท าให้ยอดขายของบรษิัทฯสามารถเติบโตตามพันธมิตรทางการค้า ในฐานะ 

Key Strategic Partner ซึ่งคาดว่าจะสนับสนุนรายได้ในปีนี้เติบโตเป็นไปตามเป้า รวมถึงยังได้

แรงหนุนจากยอดขายของกลุ่ม B2C และ License Business เข้ามาเสรมิ ช่วยผลักดันธุรกิจ

เติบโตอย่างแข็งแกร่งและยั่งยืนในอนาคต 

 

 

 


