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"ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์" เปิดแผนปี 67 รุกสร้าง New Growth จากนวัตกรรมสินค้า Health and Wellness ลุยขยายฐานลกูค้า เน้นออก

ผลิตภัณฑ์ใหม่ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใส่ใจสุขภาพ ต่อยอดธุรกจิเดิมทีÉมีความแข็งแกร่งร่วมกับพันธมิตร วางเป้ารายได้เติบโตระดับ 10% พร้อมเดินหน้าแนวคดิ 

ESG สร้างโอกาสการเติบโตอย่างยัÉงยืนเคยีงคู่สังคม สิÉงแวดล้อม และธรรมาภบิาล 
 
นายชชัชวี วฒันสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จาํกดั (มหาชน) (TACC) ผูจ้ดัหา ผลิต และจดัจาํหน่ายเครืÉองประเภทชา กาแฟ และสินคา้

ไลฟ์สไตล์ เปิดเผยวา่ แผนการดาํเนินงานใน ปี 2567 ถือเป็นปีแห่งการสร้างฐานของ New Growth จากนวตักรรมสินคา้ Health and Wellness 
ต่อยอดธุรกิจเดิมทีÉมีความแขง็แกร่ง ผา่นความร่วมมือพนัธมิตร ควบคู่ไปกบัการให้ความสาํคญักบัการพฒันาองคก์รอยา่งย ัÉงยืน (ESG) โดยตัÊงเป้าหมายรายได้

เติบโต 10% จากปีก่อน และในปีนีÊมีแผนออกผลิตภณัฑเ์ครืÉองดืÉมทีÉมนีวตักรรมดา้นสุขภาพ และความเป็นอยูที่Éดี (Health and Wellness) สอดรับ

พฤติกรรมผูบ้ริโภคยคุใหม่ทีÉใส่ใจดูแลสุขภาพ 
 
“เรายงัคงมุ่งมัÉนในการพฒันาสินคา้เครืÉองดืÉม Core Menu และ New Menu รวมทัÊงออกสินคา้ใหม่ร่วมกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไม่

ว่าเป็นเครืÉองดืÉมเยน็ในโถกด (Jet Spray) และเครืÉองดืÉม Non Coffee Menu ใน All Cafe ทัÊงร้าน7-Eleven ในประเทศไทย ร้าน 7-Eleven 
ในประเทศกมัพูชา และในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) ซึÉ งคาดว่าจะเติบโตอยา่งต่อเนืÉอง ตามการขยายตวัของ 7-Eleven” 



 
 
สาํหรับ License Businessในปี 2567 บริษทัเตรียมเปิดตวัคาแร็กเตอร์ตวัใหม่ ซึÉงในครัÊงนีÊจะมาเป็นแก๊ง มัÉนใจว่าจะไดรั้บการตอบรับจากผูบ้ริโภคอยา่งดี

เยีÉยม หลงัจากในช่วงปลายปี 2566 ไดรั้บลิขสิทธิÍ เป็นตวัแทนดูแลลขิสิทธิÍ  และทาํการตลาดในประเทศไทย สาํหรับ “Bellygom” หมีสีชมพสุูดคิวท์ตวัแรก

จากประเทศเกาหลี เป็นระยะเวลา 4 ปี 

 

โดยปัจจุบนั License Business ของบริษทัมีทัÊงคาแร็กเตอร์ต่างประเทศ และคาแร็กเตอร์ของไทย เช่น หมาจ๋า Warbie Yama Line Creators 
เป็นตน้ คาดวา่จะมีส่วนสําคญัในการผลกัดนัรายไดใ้นกลุ่มของธุรกิจ B2C ให้เติบโตไดเ้ป็นอยา่งดี 
 
ในส่วนของบริษทั เฮลธ์ อินสไปร์ด แพลนเนต จาํกดั (HIP) ทีÉเป็นบริษทัยอ่ยนัÊน ซึÉงมีแบรนด ์Bloss Natura ผลิตภณัฑเ์พืÉอสุขภาพ ความงาม และอาหาร

เสริมชัÊนนาํทีÉผลิตจากประเทศเกาหลี โดยคาดวา่แนวโนม้ผลการดาํเนินงานในปี 2567 เริÉมมีทิศทางทีÉดีขึÊนจากปีก่อน 

 

“ในปีทีÉผ่านมาเราไดเ้ขา้ไปปรับโครงสร้างพืÊนฐานทางธุรกิจ เพืÉอเพิÉมขีดความสามารถในการแข่งขนั ไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างของตน้ทุน การเสริมทพัทีมการตลาด 

และในปีนีÊมแีผนจะเปิดตวัสินคา้ใหม่ทีÉเกีÉยวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์อาหารเสริม และความงาม เพืÉอกระตุน้ยอดขาย โดยตัÊงเป้าหมายรายไดใ้ห้เพิÉมขึÊนจากปีก่อน ทัÊงในส่วน

ของช่องทางการจาํหน่ายออนไลน์ และออฟไลน์” ทัÊงนีÊ  บริษทัยงัคงมองหาโอกาสในการร่วมทุน หรือ M&A เพืÉอสร้างโอกาสการเติบโตให้กบัธุรกิจ อย่างไรก็ตาม 

การดาํเนินงานต่างๆ ตอ้งพิจารณาอยา่งรอบดา้นในทุกมติิ เพืÉอประโยชน์สูงสุดกบับริษทั และผูถ้ือหุ้น 

 
ในส่วนของการลงทุนในปี 2567 ทางบริษทัทาํการลงทุนอยา่งต่อเนืÉองในโรงงานของบริษทัทีÉ อ.บา้นบึง จ.ชลบุรี เพืÉอเพิÉมศกัยภาพในการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพ

สูงสุด โรงงานของบริษทัไดรั้บการรับรองมาตรฐานความปลอดภยัอาหาร (FSSC 22000) อย่างต่อเนืÉองเป็นปีทีÉ 4 อยูภ่ายในการยอมรับจาก (GFSI) โดย

เป็นมาตรฐานทีÉไดรั้บการยอมรับจากผูค้า้ปลีกในระดบันานาชาติ 

 
ขณะเดียวกนั บริษทัเดินหนา้และผลกัดนัการพฒันาองคก์รอยา่งย ัÉงยืน โดยคาํนึงถึง 3 ปัจจยัหลกัคือ ดา้นสิÉงแวดลอ้ม สังคม และธรรมาภิบาล (ESG) มโีปรเจกต์

เกีÉยวกบั ESG ทีÉบริษทัให้ความสาํคญั และอยูร่ะหว่างการดาํเนินการ เช่น บริษทัไดม้ีแผนดาํเนินการติดตัÊงโซลาร์เซลล์ทีÉโรงงานของบริษทั ซึÉงถือเป็นพลงังาน

สะอาด และในอนาคตจะมีการขยายพืÊนทีÉในการติดตัÊงให้เพิÉมขึÊนอีกดว้ย นอกจากนีÊ  พนัธมิตรของบริษทัไดม้กีารดาํเนินการติดตัÊงโซลาร์เซลลเ์ช่นกนั 


