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นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบรหิาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซเูมอร ์จ ากัด 

(มหาชน) (TACC) ผู้จัดหา ผลิต และจัดจ าหน่ายเครือ่งประเภทชา กาแฟ และสินค้า



ไลฟส์ไตล์ เปิดเผยว่า แผนการด าเนนิงานใน ปี 2567 ถอืเป็น "ปแีหง่การสร้างฐาน

ของ New Growth จากนวัตกรรมสินค้า Health and Wellness" ต่อยอดธุรกิจ

เดิมทีม่ีความแขง็แกรง่ ผ่านความร่วมมอืพันธมิตร ควบคู่ไปกับการให้ความส าคัญกับ

การพัฒนาองค์กรอย่างย่ังยืน (ESG) โดยต้ังเป้าหมายรายได้เติบโต 10% จากปีก่อน 

และในปีนีม้ีแผนออกผลิตภัณฑเ์ครือ่งด่ืมที่มนีวัตกรรมด้านสุขภาพ และความเป็นอยู่ที่ดี 

(Health and Wellness) สอดรบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคยุคใหม่ทีใ่ส่ใจดูแลสุขภาพ 

"เรายังคงมุ่งมั่นในการพัฒนาสินค้าเครือ่งด่ืม Core Menu และ New Menu รวมทั้ง

ออกสินค้าใหม่รว่มกันในฐานะ Key Strategic Partner ไม่ว่าเป็นเครื่องด่ืมเย็นในโถ

กด (Jet Spray) และเครื่องด่ืม Non Coffee Menu ใน All Cafe ทัง้ร้าน7-Eleven 

ในประเทศไทย ร้าน7-Eleven ในประเทศกัมพูชา และในสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว (สปป.ลาว) ซึ่งคาดว่าจะเติบโตอย่างต่อเนือ่ง ตามการขยายตัวของ 

7-Eleven" 

ส าหรับ License Businessในปี 2567 บริษัทฯ เตรียมเปิดตัวคาแรคเตอร์ตัวใหม ่ซึ่ง

ในครั้งนี้จะมาเป็นแก๊ง มั่นใจว่าจะได้รับการตอบรบัจากผูบ้ริโภคอย่างดีเย่ียม หลังจาก

ในช่วงปลายปี 2566 ได้รับลิขสิทธ์ิเปน็ตัวแทนดูแลลขิสิทธ์ิ และท าการตลาดในประเทศ

ไทย ส าหรบั "Bellygom" หมีสชีมพูสุดคิวทต์ัวแรกจากประเทศเกาหลี เป็นระยะเวลา 4 

ป ี

โดยปัจจุบนั License Business ของบริษัทฯ มีทั้งคาแรคเตอร์ต่างประเทศ และ

คาแรคเตอร ์

ของไทย เช่น หมาจ๋า ,  Warbie Yama , Line Creators เป็นตน้ คาดว่าจะมีส่วน

ส าคัญในการผลักดันรายได้ในกลุ่มของธุรกิจ B2C ให้เตบิโตได้เปน็อย่างด ี

ในส่วนของบรษิัท เฮลธ์ อินสไปรด์ แพลนเนต จ ากัด (HIP) ทีเ่ป็นบริษัทย่อยนั้น ซึ่งมี

แบรนด ์Bloss Natura ผลิตภัณฑเ์พ่ือสุขภาพ ความงาม และอาหารเสรมิชั้นน าที่ผลิต

จากประเทศเกาหลี โดยคาดว่าแนวโนม้ผลการด าเนนิงานในปี 2567 เริม่มทีิศทางที่ดีขึ้น

จากปีก่อน 

"ในปีทีผ่่านมาเราได้เข้าไปปรับโครงสร้างพ้ืนฐานทางธุรกิจ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถใน

การแขง่ขนั ไม่ว่าจะเปน็โครงสร้างของต้นทนุ การเสริมทัพทีมการตลาด และในปีนีม้ี



แผนจะเปิดตัวสินค้าใหม่ที่เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์อาหารเสรมิ และความงาม เพ่ือ

กระตุน้ยอดขาย โดยต้ังเป้าหมายรายได้ให้เพ่ิมขึ้นจากปีก่อน ทั้งในส่วนของชอ่งทาง

การจ าหน่ายออนไลน์ และออฟไลน์" ทัง้นี ้บริษัทฯ ยังคงมองหาโอกาสในการร่วมทุน 

หรือ M&A เพ่ือสร้างโอกาสการเติบโตให้กับธุรกิจ อย่างไรก็ตาม การด าเนินงานต่างๆ 

ต้องพิจารณาอย่างรอบด้านในทุกมิติ เพ่ือประโยชน์สูงสุดกับบริษัทฯ และผู้ถือหุ้น 

ในส่วนของการลงทุนในปี 2567 ทางบริษัทฯ ท าการลงทุนอย่างต่อเนื่องในโรงงาน

ของบริษัทฯ ที ่

อ.บ้านบึง จ.ชลบุรี เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด โรงงาน

ของบริษัทฯ ได้รบัการรับรองมาตรฐานความปลอดภัยอาหาร (FSSC 22000) อย่าง

ต่อเนือ่งเป็นปีที่ 4 อยูภ่ายในการยอมรับจาก (GFSI) โดยเป็นมาตรฐานที่ได้รับการ

ยอมรบัจากผู้ค้าปลีกในระดับนานาชาต ิ

ขณะเดียวกัน บริษัทฯ เดินหน้าและผลักดันการพัฒนาองค์กรอย่างย่ังยืน โดย

ค านึงถึง 3 ปัจจัยหลกัคือ ด้านส่ิงแวดล้อม สังคม และธรรมาภิบาล (ESG) มีโปรเจค

เก่ียวกับ ESG ทีบ่รษัิทฯ ให้ความส าคัญ และอยู่ระหว่างการด าเนนิการ อาทเิช่น บริษัท

ฯ ได้มแีผนด าเนนิการติดต้ังโซล่าเซลล์ที่โรงงานของบริษัทฯ ซึ่งถือเป็นพลงังานสะอาด 

และในอนาคตจะมีการขยายพ้ืนที่ในการติดต้ังให้เพ่ิมขึน้อีกด้วย นอกจากนี้ พันธมิตร

ของบริษัทฯ ก็ได้มีการด าเนินการติดต้ังโซล่าเซลล์เชน่กัน 

 


