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นายชชัชว ีวัฒนสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บมจ.ท.ีเอ.ซ.ีคอนซเูมอร ์(TACC) เปิดเผยว่า ปี 67 
จะเป็นปีแหง่การสรา้งฐานของ New Growth จากนวัตกรรมสนิคา้ Health and Wellness ตอ่
ยอดธรุกจิเดมิทีѷมคีวามแขง็แกรง่ ผา่นความรว่มมอืพันธมติรควบคูไ่ปกบัการใหค้วามสําคัญกับ
การพัฒนาองคก์รอยา่งยัѷงยนื (ESG) โดยตัѸงเป้าหมายรายไดเ้ตบิโต 10% จากปีกอ่น และมแีผน
ออกผลติภณัฑเ์ครืѷองดืѷมทีѷมนีวัตกรรมดา้นสขุภาพ และความเป็นอยูท่ีѷด ี(Health and 
Wellness) สอดรับพฤตกิรรมผูบ้รโิภคยคุใหม ่

ADVERTISEMENT 



ทั ѸงนีѸ TACC ยังคงมุง่มัѷนพัฒนาสนิคา้รว่มกับ 7-Eleven ในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่า่
เป็นเครืѷองดืѷมเย็นในโถกด (Jet Spray) และเครืѷองดืѷม Non-Coffee Menu ในมมุ All Cafe ทั Ѹง
รา้น 7-Eleven ในประเทศไทย รา้น 7-Eleven ในประเทศกมัพูชา และในสปป.ลาว ทีѷคาดวา่จะ
ชว่ยผลักดันรายไดข้องบรษัิทฯเตบิโตตามเป้าหมายทีѷวางไว ้

 

ในสว่นของธรุกจิ License Businessในปี 2567 บรษัิทฯ จะมคีาแรคเตอรตั์วใหม ่ต่อเนืѷองจากปี
ทีѷผา่นมา โดยปัจจบุัน License Business ของบรษัิทฯ มทีั Ѹงคาแรคเตอรต์า่งประเทศ และ
คาแรคเตอรข์องไทย เชน่ หมาจา๋ , Warbie Yama , Line Creators เป็นตน้ หลังจากปีกอ่น
ไดร้ับลขิสทิธิѻเป็นตัวแทนดแูลลขิสทิธิѻ และทําการตลาดในประเทศไทย สําหรับ "Bellygom" 
หมสีชีมพูสดุควิทต์ัวแรกจากประเทศเกาหลเีป็นระยะเวลา 4 ปี 

นายชชัชว ีกลา่วอกี ในสว่นของ บรษัิท เฮลธ ์อนิสไปรด์ แพลนเนต จํากดั (HIP) ทีѷเป็นบรษัิท
ย่อยนัѸน ซึѷงมแีบรนด ์Bloss Natura ผลติภัณฑเ์พืѷอสขุภาพ ความงาม และอาหารเสรมิชั Ѹนนําทีѷ
ผลติจากประเทศเกาหล ีโดยคาดวา่แนวโนม้ผลการดําเนนิงานในปี 2567 เริѷมมทีศิทางทีѷดขี ึѸน
จากปีกอ่น และมแีผนเปิดตัวสนิคา้ใหม ่เพืѷอกระตุน้ยอดขาย รับกระแส Health and Wellness 
ซึѷงถอืเป็นเมกะเทรนดท์ีѷกําลังมาแรงในขณะนีѸ 
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ภาพรวมผลการดําเนนิงานในปี 2566 บรษัิทฯมรีายไดร้วม 1,715.68 ลา้นบาท เพิѷมขึѸน 11.67% 
จากปีกอ่นทีѷมรีายไดร้วม 1,536.37 ลา้นบาท และปี 2566 มกีําไรสทุธ ิ221.69 ลา้นบาท โดย
ไดร้ับปัจจัยสนับสนุนจากการพัฒนาสนิคา้ใหมอ่อกสูต่ลาดรว่มกบั 7-Eleven ในฐานะ Key 
Strategic Partner และขยายฐานลกูคา้ใหมท่ั Ѹงในสว่นของ B2B และ B2C รองรับความตอ้งการ
ของผูบ้รโิภค รวมถงึการบรหิารจัดการตน้ทนุไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

"ในปี 2566 ยอดขายเครืѷองดืѷมเย็นในโถกด (Jet Spray) และเครืѷองดืѷม Non-Coffee Menu ใน
มมุ All Cafe ของรา้น 7-Eleven ยังคงเตบิโตอยา่งแข็งแกรง่ ตามการขยายสาขาทั Ѹงในและ



ตา่งประเทศ หลังเขา้ไปรกุขยายสาขาในประเทศกมัพูชา และสปป.ลาว ซึѷงเราไดม้กีารพัฒนา
สนิคา้ใหม่ๆ  และทําแผนการตลาดรว่มกนั เพืѷอกระตุน้ยอดขาย" 
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