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ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ กางแผนปี 68 ตัÊงเป้ารายได้เติบโตอย่างน้อย 10% ขึÊนไป มุ่งเน้นการสร้างคุณค่าด้านความเป็นอยู่ทีÉดี มีคณุภาพ เพืÉอธุรกจิเติบโตอย่าง

ยัÉงยืน  ลุยพฒันาสินค้าใหม่ในกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และ B2C (Non 7-Eleven) สอดรับเทรนด์ผู้บริโภค พร้อมสร้างสินค้าใน Brand 
ของบริษทั เจาะกลุ่มสินค้า Health & Wellness อัปรายได้ และผลักดันการใช้แนวคดิ ESG เป็นแนวคิดสําคัญในการดําเนินธุรกิจ  
 
นายชชัชวี วฒันสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จาํกดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยว่า บริษทัตัÊงเป้ารายไดปี้ 2568 เติบโตอย่างนอ้ย 

10% ขึÊนไปจากปีก่อน โดยมุ่งเนน้การสร้างคุณค่าดา้นความเป็นอยูที่Éดี มีคุณภาพ เพืÉอธุรกิจเติบโตอย่างยัÉงยนื (Compounding Quality Value) และ

การให้ความสาํคญักบัการบริหารจดัการดา้นตน้ทุนทัÊงทางตรงและทางออ้มให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดอยา่งต่อเนืÉอง อีกทัÊงยงัเตรียมออกสินคา้ใหม่ให้สอดรับเทรนด์

ของผูบ้ริโภคยคุใหม่ ทัÊงในส่วนของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) 
 



 
สาํหรับภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) ในปี 2568 บริษทัมุ่งมัÉนพฒันาสินคา้ Core Menu และ New Menu รวมทัÊงออกสินคา้ใหม่

ร่วมกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไม่วา่เป็นเครืÉองดืÉมเยน็ในโถกด (Jet Spray) และ เครืÉองดืÉม Non-Coffee Menu ใน All Café 
 
ขณะทีÉ 7-Eleven ต่างประเทศ (ประเทศกมัพูชาและลาว) มีการเติบโตตามการขยายสาขา ในส่วนของประเทศกมัพูชา มีการร่วมพฒันาสินคา้เครืÉองดืÉมใหม่ๆ ใน

กลุ่ม Counter drink เพืÉอตอบโจทยก์ลุ่มผูบ้ริโภคชาวกมัพูชา 
 
“เรายงัคงเดินหนา้พฒันาสินคา้กลุ่มใหม่ๆ เพิÉมเติมร่วมกบั 7-Eleven ทีÉเป็นพนัธมิตรหลกัทางธุรกิจ เพืÉอตอบโจทยก์ลุ่มลูกคา้แต่ละ Segmentation และ

กระตุน้ยอดขาย โดยยงัคงรักษาความสัมพนัธ์กบัพนัธมิตรหลกัทางธุรกิจให้แขง็แกร่งอย่างต่อเนืÉอง” 
 
ส่วนภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) ในปี 2568 บริษทัพร้อมพฒันาสินคา้ให้ตอบโจทยล์ูกคา้กลุ่ม Café Business และการเพิÉมลูกคา้

รายใหม่ให้มากขึÊนทัÊงในประเทศ และต่างประเทศ นอกจากนีÊ  ยงัมีแผนสร้างสินคา้ทีÉเป็น Brand ของบริษทั โดยมุ่งเนน้กลุ่ม Health & Wellness 
Products อยา่งต่อเนืÉอง และมีแผนการขยายช่องทางการขายใหม่ ขณะทีÉธุรกิจไลฟ์สไตล ์ในส่วนของคาแร็กเตอร์มีการสร้างการรับรู้ในตวัคาแร็กเตอร์ใหม่มาก

ขึÊน 
 
ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวอีกว่า บริษทัยงัมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ ทีÉมาจากการ M&A, JV เพืÉอเป็น New S-Curve สามารถมาต่อยอด

กบัธุรกิจเดิม และการนาํเทคโนโลยีเขา้มาช่วยในการบริหารงานให้มีประสิทธิภาพเพิÉมขึÊน 


