
TACC กางพิมพ์เขียวป� 68 ตั�งเป�ารายได้โตอย่างน้อย 10% ขึ�นไป รุกพัฒนาโปรดักส์ใหม่ในกลุ่ม
ธุรกิจ B2B และ B2C มุ่งเน้นการสร้างคุณค่าด้านความเป�นอยู่ที�ดี มีคุณภาพ เพื�อธุรกิจเติบโต
อย่างยั�งยืน

มิติหุน้ – บมจ.ท.ีเอ.ซ.ีคอนซูเมอร ์(TACC) กางแผนป� 68 ตั�งเป�ารายได้เติบโตอยา่งน้อย 10% ขึ�นไป มุ่งเน้นการสรา้งคณุค่าด้านความเป�นอยูท่ี�ด ีมคีณุภาพ เพื�อธุรกิจเติบโตอยา่งยั�งยนื
(Compounding Quality Value) ลยุพัฒนาสนิค้าใหม่ในกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และ B2C (Non 7-Eleven) สอดรบัเทรนด์ผูบ้รโิภค พรอ้มสรา้งสนิค้าใน Brand ของบรษัิทฯ เจาะกลุ่ม
สนิค้า Health & Wellness อัพรายได้ และผลักดันการใช้แนวคิด ESG เป�นแนวคิดสาํคัญในการดําเนินธุรกิจ เพื�อพัฒนาองค์กรอยา่งยั�งยนื รวมทั�งการใหค้วามสาํคัญกับการบรหิารจัดการ

ด้านต้นทนุทั�งทางตรงและทางอ้อมใหเ้กิดประสทิธิภาพสงูสดุอยา่งต่อเนื�อง 

นายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) (TACC) เป�ดเผยว่า บริษัทฯ ตั�งเป�ารายได้ป� 2568 เติบโตอยา่งน้อย 10% ขึ�นไป จากป�ก่อน โดยมุง่เน้น
การสร้างคุณค่าด้านความเป�นอยูที่�ดี มีคุณภาพ เพื�อธุรกิจเติบโตอยา่งยั�งยืน (Compounding Quality Value) และการให้ความสําคัญกับการบริหารจัดการด้านต้นทุนทั�งทางตรงและทางอ้อมให้
เกิดประสิทธิภาพสูงสุดอยา่งต่อเนื�อง อีกทั�งยังเตรียมออกสินค้าใหมใ่ห้สอดรับเทรนด์ของผู้บริโภคยุคใหม ่ทั�งในสว่นของกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) และกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven)

สําหรับภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2B (7-Eleven) ในป� 2568 บริษัทฯมุง่มั�นพัฒนาสินค้า Core Menu และ New Menu รวมทั�งออกสินค้าใหมร่ว่มกันในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่่าเป�นเครื�อง

ดื�มเย็นในโถกด
(Jet Spray) และ เครื�องดื�ม Non-Coffee Menu ใน All Café

ขณะที� 7-Eleven ต่างประเทศ (ประเทศกัมพูชาและลาว) มีการเติบโตตามการขยายสาขา ในสว่นของประเทศกัมพูชา มีการรว่มพัฒนาสินค้าเครื�องดื�มใหม ่ๆ ในกลุ่ม Counter drink เพื�อตอบ
โจทย์กลุ่มผู้บริโภค
ชาวกัมพูชา

“เรายังคงเดินหน้าพัฒนาสินค้ากลุ่มใหม่ๆ  เพิ�มเติมรว่มกับ 7-Eleven ที�เป�นพันธมิตรหลักทางธุรกิจ

เพื�อตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าแต่ละ Segmentation และกระตุ้นยอดขาย โดยยังคงรักษาความสัมพันธ์กับพันธมิตรหลักทางธุรกิจให้แข็งแกรง่อยา่งต่อเนื�อง”

สว่นภาพรวมกลุ่มธุรกิจ B2C (Non 7-Eleven) ในป� 2568 บริษัทฯพร้อมพัฒนาสินค้าให้ตอบโจทย์ลูกค้ากลุ่ม Café Business  และการเพิ�มลูกค้ารายใหมใ่ห้มากขึ�นทั�งในประเทศ และต่าง
ประเทศ  นอกจากนี� ยังมีแผนสร้างสินค้าที�เป�น Brand ของบริษัทฯ โดยมุง่เน้นกลุ่ม Health  & Wellness Products อยา่งต่อเนื�อง และมีแผนการขยายชอ่งทางการขายใหม ่ ขณะที�ธุรกิจไลฟ�
สไตล์ ในสว่นของคาแรคเตอร์ มีการสร้างการรับรู้ในตัวคาแรคเตอร์ใหมม่ากขึ�น

ประธานกรรมการบริหาร TACC กล่าวอีกว่า บริษัทฯยังมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม ่ๆ ที�มาจากการ M&A, JV เพื�อเป�น New S-Curve  สามารถมาต่อยอดกับธุรกิจเดิม และการนําเทคโนโลยีเข้า

มาชว่ยในการบริหารงานให้มีประสิทธิภาพเพิ�มขึ�น

ติดตามช่องทางมิติหุน้เพื�อรบัข่าวสารตลาดทนุได้ตามลิงค์ด้านล่าง

Web : https://www.mitihoon.com/
Facebook : https://www.facebook.com/mitihoon
Youtube : https://www.youtube.com/@mitihoonofficial7770

Tiktok : www.tiktok.com/@mitihoon

29 มกราคม 2025 / เวลา 09:24 น.

1/30/25, 10:25 AM TACC กางพมิพเ์ขยีวปี 68 ตั �งเป้ารายไดโ้ตอยา่งนอ้ย 10% ขึ�นไป รกุพัฒนาโปรดกัสใ์หมใ่นกลุม่ธรุกจิ B2B และ B2C มุง่เนน้การสรา้งคณุคา่ดา้น…
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