
TACC กางพมิพเ์ขยีวปี 68 ต ั�งเป้ารายไดโ้ตอยา่งนอ้ย 10% ขึ�นไป รกุพฒันาโปรดกัสใ์หมใ่นกลุม่
ธรุกจิ B2B และ B2C

พธุ ๒๙ มกราคม ๒๕๖๘ ๑๒:๕๘

TACC กางพมิพเ์ขยีวปี 68 ตั �งเป้ารายไดโ้ตอยา่งนอ้ย 10% ขึ�นไป รกุพัฒนาโปรดกัสใ์หมใ่นกลุม่ธรุกจิ B2B และ B2C มุง่เนน้การสรา้งคณุคา่ดา้นความเป็นอยูท่ี�ด ีมคีณุภาพ
เพื�อธรุกจิเตบิโตอยา่งยั�งยนื

๓๐ ม.ค. TACC ควา้ลขิสทิธิ� "ปังปอนด ์- หนูหิ�น - รามเกยีรติ�" คาแรคเตอรไ์ทยสดุคลาสสกิจาก Vithita Animation หนุนนโยบาย Soft Power ดนัรายไดปี้นี�เตบิโตเขา้เป้า 10%
๓๐ ม.ค. TACC ลยุเสริฟ์ "โอเลี�ยง" เครื�องดื�มเย็นในโถกดรสชาตใิหมส่ไตลไ์ทยโบราณ จําหน่ายในรา้น 7-Eleven ทั�วไทย 26 ก.ย.- 20 พ.ย.นี� ดนัรายไดปี้ 67 โตเขา้เป้า Double-Digit
๓๐ ม.ค. TACC มั�นใจรายไดปี้ 67 เตบิโตเขา้เป้า 10% ควบคูพั่ฒนาสนิคา้ใหมร่ว่มกบั 7-Eleven เนน้การเพิ�มประสทิธภิาพบรหิารจัดการตน้ทนุอยา่งตอ่เนื�อง

บมจ.ท.ีเอ.ซ.ีคอนซเูมอร ์(TACC) กางแผนปี 68 ตั �งเป้ารายไดเ้ตบิโตอยา่งนอ้ย 10% ขึ�นไป มุง่เนน้การสรา้งคณุคา่ดา้นความเป็นอยูท่ี�ด ีมคีณุภาพ เพื�อธรุกจิเตบิโตอยา่งยั�งยนื (Compounding Quality Value) ลยุ
พัฒนาสนิคา้ใหมใ่นกลุม่ธรุกจิ B2B (7-Eleven) และ B2C (Non 7-Eleven) สอดรับเทรนดผ์ูบ้รโิภค พรอ้มสรา้งสนิคา้ใน Brand ของบรษัิทฯ เจาะกลุม่สนิคา้ Health & Wellness อพัรายได ้และผลกัดนัการใชแ้นวคดิ
ESG เป็นแนวคดิสําคญัในการดําเนนิธรุกจิ เพื�อพัฒนาองคก์รอยา่งยั�งยนื รวมทั �งการใหค้วามสําคญักบัการบรหิารจัดการดา้นตน้ทนุทั �งทางตรงและทางออ้มใหเ้กดิประสทิธภิาพสงูสดุอยา่งตอ่เนื�อง

นายชชัชว ีวฒันสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บรษัิท ท.ีเอ.ซ.ีคอนซเูมอร ์จํากดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยวา่ บรษัิทฯ ตั �งเป้ารายไดปี้ 2568 เตบิโตอยา่งนอ้ย 10% ขึ�นไป จากปีกอ่น โดยมุง่เนน้การสรา้งคณุคา่ดา้น
ความเป็นอยูท่ี�ด ีมคีณุภาพ เพื�อธรุกจิเตบิโตอยา่งยั�งยนื (Compounding Quality Value) และการใหค้วามสําคญักบัการบรหิารจัดการดา้นตน้ทนุทั �งทางตรงและทางออ้มใหเ้กดิประสทิธภิาพสงูสดุอยา่งตอ่เนื�อง อกีทั �ง
ยงัเตรยีมออกสนิคา้ใหมใ่หส้อดรับเทรนดข์องผูบ้รโิภคยคุใหม ่ทั �งในสว่นของกลุม่ธรุกจิ B2B (7-Eleven) และกลุม่ธรุกจิ B2C (Non 7-Eleven)

สําหรับภาพรวมกลุม่ธรุกจิ B2B (7-Eleven) ในปี 2568 บรษัิทฯมุง่มั�นพัฒนาสนิคา้ Core Menu และ New Menu รวมทั �งออกสนิคา้ใหมร่ว่มกนัในฐานะ Key Strategic Partner ไมว่า่เป็นเครื�องดื�มเย็นในโถกด
(Jet Spray) และ เครื�องดื�ม Non-Coffee Menu ใน All Cafe

ขณะที� 7-Eleven ตา่งประเทศ (ประเทศกมัพชูาและลาว) มกีารเตบิโตตามการขยายสาขา ในสว่นของประเทศกมัพชูา มกีารรว่มพัฒนาสนิคา้เครื�องดื�มใหม ่ๆ ในกลุม่ Counter drink เพื�อตอบโจทยก์ลุม่ผูบ้รโิภค
ชาวกมัพชูา

"เรายงัคงเดนิหนา้พัฒนาสนิคา้กลุม่ใหม่ๆ  เพิ�มเตมิรว่มกบั 7-Eleven ที�เป็นพันธมติรหลกัทางธรุกจิ เพื�อตอบโจทยก์ลุม่ลกูคา้แตล่ะ Segmentation และกระตุน้ยอดขาย โดยยงัคงรักษาความสมัพันธก์บัพันธมติรหลกั
ทางธรุกจิใหแ้ข็งแกรง่อยา่งตอ่เนื�อง"

สว่นภาพรวมกลุม่ธรุกจิ B2C (Non 7-Eleven) ในปี 2568 บรษัิทฯพรอ้มพัฒนาสนิคา้ใหต้อบโจทยล์กูคา้กลุม่ Cafe Business และการเพิ�มลกูคา้รายใหมใ่หม้ากขึ�นทั �งในประเทศ และตา่งประเทศ นอกจากนี� ยงัมแีผน
สรา้งสนิคา้ที�เป็น Brand ของบรษัิทฯ โดยมุง่เนน้กลุม่ Health & Wellness Products อยา่งตอ่เนื�อง และมแีผนการขยายชอ่งทางการขายใหม ่ขณะที�ธรุกจิไลฟ์สไตล ์ในสว่นของคาแรคเตอร ์มกีารสรา้งการรับรูใ้นตวั
คาแรคเตอรใ์หมม่ากขึ�น

ประธานกรรมการบรหิาร TACC กลา่วอกีวา่ บรษัิทฯยงัมองหาโอกาสทางธรุกจิใหม ่ๆ ที�มาจากการ M&A, JV เพื�อเป็น New S-Curve สามารถมาตอ่ยอดกบัธรุกจิเดมิ และการนําเทคโนโลยเีขา้มาชว่ยในการบรหิารงาน
ใหม้ปีระสทิธภิาพเพิ�มขึ�น
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