
TACC เปิด 3 กลยุทธข์ับเคลืÉอนปี 68 ดันรายไดท้ะลุ 2 พนัลา้นบาท  เน้นพัฒนาธุรกิจหลกัให้แข็งแกร่ง -พัฒนาแบ

รนดส์นิค้าของบรษิทั-ร่วมมอืพันธมติรบริหารจัดการตน้ทนุ 

 

 
 

การเติบโตของเศรษฐกิจไทยในปี2568 มีปัจจัยท้าทายหลายอย่าง  ทาํให้บรษิทัต่างๆจะต้องวางกลยุทธใ์นการ

ขับเคลืÉอนธุรกิจ รวมทัÊงการดาํเนินธุรกิจของ บมจ.ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร ์(TACC)  ซึÉงนายชชัชวี วัฒนสขุ ประธาน

กรรมการบรหิาร ระบุว่า  แผนการดาํเนินงานในปี 2568 ตัÊงเป้ารายได้แตะทีÉระดับ 2,000 ล้านบาท หรือเติบโตไม่

น้อยกว่า 10% จากปีก่อน ภายใต้ 3 Strategic Growth Pillars ได้แก ่ 

1) การพฒันาธุรกิจหลกัใหแ้ขง็แกรง่ (Core Business RegeneraƟon) โดยการมองหาเทรนดแ์ละไลฟ์สไตลใ์หม่ๆ รวมถึงการ

ตอบสนองต่อความหลากหลายของผูบ้รโิภค (Consumer FragmentaƟon)  

2) เรง่พฒันาแบรนดสิ์นคา้ของบรษิัท (TACC Own Brand AcceleraƟon) ผ่านการขยายตลาดไปยงัหมวดหมู่สินคา้ใหม่ และ

พื ÊนทีÉทางภมูิศาสตรใ์หม่  



3) ความรว่มมือกบัพนัธมิตรในการบรหิารจดัการตน้ทนุใหม้ีประสิทธิภาพสงูสดุ (Partnership Ecosystem CollaboraƟon)

โดยการนาํนวตักรรมมาพฒันาห่วงโซอปุทานควบคู่ไปกบัความยัÉงยืน 

ส่วนแผนการดาํเนนิงานระยะยาว 3 ปี (2568-2570) บริษัทฯพร้อมเดินหน้าขยายไลนก์ารผลิตสินค้าให้มคีวาม

หลากหลาย เพืÉอตอบสนองกบัผลิตภัณฑใ์หม่ๆ ทีÉคดิคน้ขึÊนมา โดยยังมองหาโอกาสทางธุรกิจทีÉมาจากการร่วม

ลงทนุและสามารถมาต่อยอดกับธุรกิจเดิม รวมทัÊงการนําเทคโนโลยีเข้ามาชว่ยในการบริหารงานให้มีประสิทธิภาพ

เพิÉมขึÊน เพืÉอการเติบโตทีÉแข็งแกร่งและยัÉงยืนในอนาคต 

และในไตรมาสแรกทีÉผ่านมาบรษิทัฯไดส่้งสินคา้เอาใจสายสขุภาพกับ "เครืÉองดืÉมรสโยเกิรต์" หลงัไดร้บัผลตอบรบัทีÉดีในปีก่อน 

โดยไดร่้วมกนัพฒันากบั CPALL ในฐานะ Key Strategic Partner ลงในกลุ่มเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด พรอ้มกนัทัÉวประเทศ 

ระหว่างวนัทีÉ 1 พ.ค.- 9 ก.ค. 2568 นี Ê ทีÉรา้น 7-ELEVEN ทัÉวประเทศ และอีกช่องทางสะดวก สัÉงผ่าน #7DELIVERY ซึÉงมัÉนใจว่า

จะช่วยกระตุน้ยอดขายในไตรมาส 2 ของปีนี Ê เติบโตต่อเนืÉอง เพืÉอไปสู่เป้าหมายรายไดใ้นปี 2568 แตะทีÉระดบั 2,000 ลา้นบาท 

ขณะเดียวกนับรษิัทฯยงัไดเ้ปิดตวัเครืÉองดืÉมรสชาติใหม่ 2 รายการ สาํหรบัเครืÉองดืÉมเย็น ในโถกดทีÉรา้น 7-ELEVEN ไดแ้ก่ ชา

เขียวมะลิ และนํÊาผึ Êงมะนาว  ซึÉงไดร้บัการตอบรบัจากผูบ้รโิภคอยา่งคกึคกั 

“บริษัทฯยังคงมุ่งเน้นการเสรมิความแข็งแกร่งให้กบัธุรกิจหลกั ผ่านนวตักรรมทีÉสร้างประสบการณ ์ใหก้ับกลุ่มลูกค้า

ยุคใหม ่อกีทัÊงยังเนน้การสร้างกลุ่มธุรกิจผ่านผลิตภัณฑภ์ายใต้แบรนดข์องบริษทั ทัÊงในประเทศ และต่างประเทศ 

และการให้ความสาํคัญกบัการบรหิารจัดการด้านต้นทุนทัÊงทางตรงและทางอ้อมให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดอย่าง

ต่อเนืÉองและยัÉงยืน” นายชัชชว ีกล่าว 

TACC 

 


