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บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร์ (TACC) สุดปัง! ไตรมาส 1/68 กวาดรายได้จากการขายรวม 529.98 ล้านบาท เพิÉมขึÊน 15.73% กําไรสุทธิ 73.10 ล้าน

บาท เพิÉมขึÊน 21.08% รับอานิสงส์ยอดขายกลุ่มธุรกจิ B2B Beverage (7-Eleven) และ B2C (Own brands) เติบโตต่อเนืÉอง ฟากบิË

กบอส "ชัชชวี วัฒนสุข"ระบมุัÉนใจรายได้ปีนีÊทะลุ 2 พันล้านบาท ตามนัด พร้อมเดินหน้าขยายไลน์ผลิตสินค้าให้มีความหลากหลาย ตอบโจทย์ความต้องการลูกค้าทัÊง

ในและต่างประเทศ 
 
นายชชัชวี วฒันสุข ประธานกรรมการบริหาร บริษทั ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จาํกดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยภาพรวมผลการดาํเนินงานของบริษทัฯในไตรมาส 

1/2568 มีรายไดจ้ากการขายรวม 529.98 ลา้นบาท เพิÉมขึÊน 72.04 ลา้นบาท คิดเป็น 15.73% จากงวดเดียวกนัของปีก่อนทีÉมีรายไดร้วม 457.95 
ลา้นบาท โดยไดรั้บปัจจยัหนุนจากยอดขายเครืÉองดืÉมเยน็ในโถกดและเครืÉองดืÉมในมุม All Café ในร้าน 7-Eleven เพิÉมขึÊนจากการจดัทาํโปรโมชัÉนส่งเสริมการ

ขายอย่างต่อเนืÉอง อีกทัÊงยงัมีกระแสความนิยมในเครืÉองดืÉมชาไทยและชาเขียวอีกดว้ย ขณะเดียวกนัยอดขายของกลุ่มลูกคา้ในประเทศเพิÉมขึÊนจากการขยายสาขาของ

ลูกคา้หลกั 
 
โดยในไตรมาส 1/2568 ของบริษทัฯมีกาํไรสุทธิ 73.10 ลา้นบาท เพิÉมขึÊน 12.73 ลา้นบาท คิดเป็น 21.08% จากงวดเดียวกนัของปีก่อนมีกาํไรสุทธิ 

60.38 ลา้นบาท หรือคิดเป็นอตัรากาํไรสุทธิ 13.79% โดยมีการบริหารจดัการตน้ทุนทัÊงทางตรงและทางออ้มให้มีประสิทธิภาพอย่างต่อเนืÉอง 
 
 



 
สาํหรับแผนการดาํเนินงานในปีนีÊ  บริษทัฯตัÊงเป้าหมายรายไดแ้ตะ 2,000 ลา้นบาท และเติบโตไม่นอ้ยกว่า 10% จากปีก่อน อีกทัÊงยงัวางแผนระยะยาว 3 ปี 

(2568-2570) เพืÉอขยายไลน์การผลิตสินคา้ให้มีความหลากหลาย ตอบสนองผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ทีÉบริษทัฯคิดคน้ขึÊนมา 
 
ขณะทีÉแผนเขา้ร่วมลงทุนในโปรเจคใหม่ บริษทัฯยงัคงมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ เพืÉอต่อยอดธุรกิจ และเพืÉอช่วยสนบัสนุนผลการดาํเนินงานในช่วง 3 ปีขา้งหนา้

ให้เติบโตอยา่งแขง็แกร่งและเป็นไปตามเป้าหมายรวมทัÊงเพืÉอสร้างผลตอบแทนทีÉดีให้กบัผูถ้ือหุ้น 
 

 
ทัÊงนีÊ  ในตน้ปี 2568 บริษทัฯไดมี้การเปิดตวัเครืÉองดืÉมรสชาติใหม่ๆ ร่วมกบัพนัธมิตรทางธุรกิจรูปแบบ B2B หลายราย เช่น กลุ่ม 7-Eleven 

ไดส่้งเครืÉองดืÉมรสชาติใหม่ 2 รายการไดแ้ก่ ชาเขียวมะลิ และนํÊาผึÊงมะนาว และช่วงตน้เดือน พ.ค. ทีÉผา่นมาไดส่้งเครืÉองดืÉมใหม่ คือ เครืÉองดืÉม

รสโยเกิรต ์ส่วนเครืÉองดืÉม Non-Coffee Menu ในมุม All Café ไดร่้วมกนัเน้นโปรโมชัÉน และเพิÉมช่องทางการขายผา่นบริการเดลิเวอรีÉมาก

ขึÊน 

 
นอกจากนีÊยงัไดพ้ฒันาโปรดกัส์ร่วมกบั ร้าน Café Business แบรนด์ต่างๆ โดยมีการพฒันาเมนูพิเศษร่วมกนั เช่น Signature Menu และ 

Seasonal Menu เพืÉอกระตุน้ยอดขาย 

 
"เราให้ความสาํคญักบัการทาํให้ธุรกิจเติบโตอยา่งย ัÉงยืน ธุรกิจหลกัตอ้งแข็งแกร่งทุกปี แบรนดต์อ้งมีฐานลูกคา้ทีÉมัÉนคง สินคา้ของเราไมใ่ช่แค่

ขายสินคา้เฉพาะในประเทศ แต่ยงัมีโอกาสขยายตลาดในต่างประเทศ ซึÉงในช่วงทีÉผา่นมา เรากบั CPALL ไดมี้การพฒันาสินคา้เครืÉองดืÉม

ร่วมกนั เพืÉอตอบโจทยค์วามตอ้งการของลูกคา้ทัÊงในประเทศและต่างประเทศ เพืÉอกระตุน้ยอดขายให้เติบโตตามเป้าหมาย" นายชชัชวีกล่าวใน

ทีÉสุด 


