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บมจ.ท.ีเอ.ซ.ีคอนซูเมอร ์(TACC) ไตรมาส 1/68 กวาดรายได้จากการขายรวม 529.98 ล้านบาท เพิ�มขึ�น
15.73% กําไรสทุธิ 73.10 ล้านบาท เพิ�มขึ�น 21.08% รบัอานิสงสย์อดขายกลุ่มธุรกิจ B2B Beverage (7-
Eleven) และ B2C (Own brands) เติบโตต่อเนื�อง ผูบ้รหิารมั�นใจรายได้ป�นี�ทะลเุป�า 2 พันล้านบาท

นายชัชชว ีวัฒนสขุ ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ที.เอ.ซ.ีคอนซูเมอร ์จํากัด (มหาชน) หรือ TACC เป�ดเผย
ภาพรวมผลการดําเนนิงานของบริษัทฯในไตรมาส 1/2568 มีรายได้จากการขายรวม 529.98 ล้านบาท เพิ�มขึ�น
72.04 ล้านบาท คิดเป�น 15.73% จากงวดเดียวกันของป�ก่อนที�มีรายได้รวม 457.95 ล้านบาท โดยได้รับป�จจัย
หนนุจากยอดขายเครื�องดื�มเย็นในโถกดและเครื�องดื�มในมุม All Café ในร้าน 7 - Eleven เพิ�มขึ�นจากการจัดทํา
โปรโมชั�นสง่เสรมิการขายอยา่งต่อเนื�อง อีกทั�งยังมีกระแสความนิยมในเครื�องดื�มชาไทยและชาเขียวอีกด้วย ขณะ
เดียวกันยอดขายของกลุ่มลูกค้าในประเทศเพิ�มขึ�นจากการขยายสาขาของลูกค้าหลัก

�

TACC ไตรมาส 1/68 กําไรสุทธิเพิ�ม 21% มั�นใจรายได้ป�นี�ทะลุเป�า
2 พันล้านบาท
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โดยในไตรมาส 1/2568 ของบรษัิทฯ มกํีาไรสุทธ ิ73.10 ล้านบาท เพิ�มขึ�น 12.73 ล้านบาท คิดเป�น 21.08% จาก
งวดเดียวกันของป�ก่อนมกํีาไรสุทธิ 60.38 ล้านบาท หรือคิดเป�นอัตรากําไรสุทธิ 13.79% โดยมีการบริหารจัดการ
ต้นทุนทั�งทางตรงและทางอ้อมให้มปีระสิทธิภาพอยา่งต่อเนื�อง

สําหรบัแผนการดําเนนิงานในป�นี� บรษัิทฯ ตั�งเป�าหมายรายได้แตะ 2,000 ล้านบาท และเติบโตไมน่้อยกว่า 10%
จากป�ก่อน อีกทั�งยงัวางแผนระยะยาว 3 ป� (2568 - 2570) เพื�อขยายไลน์การผลิตสินค้าให้มีความหลากหลาย
ตอบสนองผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ  ที�บรษัิทฯคิดค้นขึ�นมา

ขณะที�แผนเข้ารว่มลงทุนในโปรเจคใหม ่บรษัิทฯยังคงมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ  เพื�อต่อยอดธุรกิจ และเพื�อ
ชว่ยสนบัสนนุผลการดําเนินงานในชว่ง 3 ป�ข้างหน้าให้เติบโตอยา่งแข็งแกรง่และเป�นไปตามเป�าหมายรวมทั�ง
เพื�อสรา้งผลตอบแทนที�ดีให้กับผู้ถือหุ้น

ทั�งนี� ในต้นป� 2568 บริษัทฯได้มกีารเป�ดตัวเครื�องดื�มรสชาติใหม่ๆ  รว่มกับพันธมิตรทางธุรกิจรูปแบบ B2B หลาย
ราย เชน่ กลุ่ม 7 - Eleven ได้สง่เครื�องดื�มรสชาติใหม ่2 รายการได้แก่ ชาเขียวมะลิ และน�าผึ�งมะนาว และชว่งต้น
เดือน พ.ค. ที�ผา่นมาได้สง่เครื�องดื�มใหม ่คือ เครื�องดื�มรสโยเกิรต์ สว่นเครื�องดื�ม Non-Coffee Menu ในมุม All
Café ได้รว่มกันเนน้โปรโมชั�น และเพิ�มชอ่งทางการขายผา่นบรกิารเดลิเวอรี�มากขึ�น

นอกจากนี� ยงัได้พฒันาโปรดักส์รว่มกับ ร้าน Café Business แบรนด์ต่างๆ โดยมีการพัฒนาเมนูพิเศษรว่มกัน
เชน่ Signature Menu และ Seasonal Menu เพื�อกระตุ้นยอดขาย

"เราให้ความสําคัญกับการทําให้ธุรกิจเติบโตอยา่งยั�งยนื ธุรกิจหลักต้องแข็งแกรง่ทุกป� แบรนด์ต้องมีฐานลูกค้าที�
มั�นคง สินค้าของเราไมใ่ชแ่ค่ขายสินค้าเฉพาะในประเทศ แต่ยังมีโอกาสขยายตลาดในต่างประเทศ ซึ�งในชว่งที�
ผา่นมา เรากับ CPALL ได้มกีารพฒันาสินค้าเครื�องดื�มรว่มกัน เพื�อตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้าทั�งใน
ประเทศและต่างประเทศ เพื�อกระตุ้นยอดขายให้เติบโตตามเป�าหมาย" นายชัชชวี กล่าว
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