
 

บมจ.ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร ์ (TACC) สุดปัง! ไตรมาส 1/68 กวาดรายได้จากการขายรวม 529.98 ล้านบาท เพิÉมขึÊน 

15.73% กาํไรสุทธิ 73.10 ลา้นบาท เพิÉมขึÊน 21.08% รับอานิสงสย์อดขายกลุ่มธุรกจิ B2B Beverage (7-Eleven) 

และ B2C (Own brands) เติบโตต่อเนืÉอง ฟากบิËกบอส "ชัชชวี วัฒนสขุ"ระบุมัÉนใจรายได้ปีนีÊทะลุ 2 พนัล้านบาท 

ตามนัด พร้อมเดินหน้าขยายไลนผ์ลิตสนิคา้ให้มคีวามหลากหลาย ตอบโจทยค์วามต้องการลูกค้าทั Êงในและ

ต่างประเทศ 

 

 

นายชัชชวี วัฒนสขุ ประธานกรรมการบรหิาร บริษัท ท.ีเอ.ซี.คอนซูเมอร ์จาํกดั (มหาชน) (TACC) เปิดเผยภาพรวม

ผลการดาํเนินงานของบรษิทัฯในไตรมาส 1/2568 มีรายได้จากการขายรวม 529.98 ล้านบาท เพิÉมขึÊน 72.04 ล้าน

บาท คดิเป็น 15.73% จากงวดเดียวกนัของปีก่อนทีÉมีรายได้รวม 457.95 ล้านบาท โดยได้รับปัจจัยหนุนจาก

ยอดขายเครืÉองดืÉมเย็นในโถกดและเครืÉองดืÉมในมุม All Café  ในร้าน 7-Eleven เพิÉมขึÊนจากการจัดทาํโปรโมชัÉน

ส่งเสริมการขายอย่างต่อเนืÉอง อีกทัÊงยังมีกระแสความนิยมในเครืÉองดืÉมชาไทยและชาเขียวอีกด้วย ขณะเดียวกนั

ยอดขายของกลุ่มลกูค้าในประเทศเพิÉมขึÊนจากการขยายสาขาของลูกค้าหลัก  



โดยในไตรมาส 1/2568 ของบรษิัทฯมีกาํไรสทุธิ 73.10 ลา้นบาท เพิÉมขึ Êน 12.73 ลา้นบาท คดิเป็น 21.08% จากงวดเดียวกนั

ของปีก่อนมกีาํไรสทุธิ 60.38 ลา้นบาท หรือคิดเป็นอตัรากาํไรสทุธิ 13.79% โดยมกีารบรหิารจดัการตน้ทนุทัÊงทางตรงและ

ทางออ้มใหมี้ประสิทธิภาพอย่างต่อเนืÉอง 

สาํหรบัแผนการดาํเนินงานในปีนี Ê บรษิัทฯตัÊงเป้าหมายรายไดแ้ตะ 2,000 ลา้นบาท และเติบโตไม่นอ้ยกว่า 10% จากปีก่อน อีก

ทัÊงยงัวางแผนระยะยาว 3 ปี (2568-2570) เพืÉอขยายไลนก์ารผลิตสินคา้ใหม้ีความหลากหลาย ตอบสนองผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ทีÉ

บรษิัทฯคิดคน้ขึ Êนมา  

ขณะทีÉแผนเขา้รว่มลงทุนในโปรเจคใหม่ บรษิัทฯยงัคงมองหาโอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ เพืÉอต่อยอดธุรกิจ  

และเพืÉอช่วยสนบัสนนุผลการดาํเนินงานในช่วง 3 ปีขา้งหนา้ใหเ้ตบิโตอย่างแข็งแกรง่และเป็นไปตามเป้าหมายรวมทัÊงเพืÉอสรา้ง

ผลตอบแทนทีÉดีใหก้ับผูถื้อหุน้ 

ทัÊงนี Ê ในตน้ปี 2568 บรษิัทฯไดม้กีารเปิดตวัเครืÉองดืÉมรสชาติใหม่ๆ รว่มกบัพนัธมติรทางธุรกิจรูปแบบ B2B หลายราย เช่น กลุ่ม 

7-Eleven ไดส่้งเครืÉองดืÉมรสชาติใหม่ 2 รายการไดแ้ก่ ชาเขียวมะลิ และนํÊาผึ Êงมะนาว และช่วงตน้เดือน พ.ค. ทีÉผ่านมาไดส่้ง

เครืÉองดืÉมใหม่ คือ เครืÉองดืÉมรสโยเกิรต ์ส่วนเครืÉองดืÉม Non-Coffee Menu ในมมุ  

All Café ไดร่้วมกนัเนน้โปรโมชัÉน และเพิÉมช่องทางการขายผ่านบรกิารเดลิเวอรีÉมากขึ Êน 

นอกจากนี Êยงัไดพ้ฒันาโปรดกัสร่์วมกบั รา้น Café Business แบรนดต์่างๆ  โดยมีการพฒันาเมนพูเิศษรว่มกนั เช่น Signature 

Menu และ Seasonal Menu เพืÉอกระตุน้ยอดขาย 

"เราให้ความสาํคัญกับการทาํให้ธุรกิจเติบโตอย่างยัÉงยนื ธุรกิจหลักต้องแขง็แกร่งทกุปี แบรนดต์้องมฐีานลกูค้าทีÉ

มัÉนคง สนิค้าของเราไม่ใช่แค่ขายสินค้าเฉพาะในประเทศ แต่ยังมีโอกาสขยายตลาดในต่างประเทศ ซึÉงในชว่งทีÉผ่าน

มา เรากับ CPALL ได้มกีารพฒันาสินค้าเครืÉองดืÉมร่วมกัน เพืÉอตอบโจทยค์วามต้องการของลูกค้าทัÊงในประเทศและ

ต่างประเทศ เพืÉอกระตุน้ยอดขายให้เติบโตตามเป้าหมาย" นายชัชชวกีล่าวในทีÉสุด 

TACC 

 


